Empirische Sozialforschung (Empiricky
socidlni vyzkum)
Internationale Beitrige
Meinungsforschung. 8.
(Mezindrodni prispévky k vyzkumim trhu a
minéni, 8). Wickert, Institute fiir Markt- und
Meinungsforschung im In- und Ausland,
‘Tibingen, Demokrit Verlag, Tiibingen am
Neckar 1962, s. 234.

zur Markt- und

Institut pro vyzkum vefejného minéni vydal
v radé publikaci jako osmy svazek tiskem
piispévky a diskusni poznamky, jez byly
piedneseny na jeho zasedani ve Frankfur-
samotné nazvy jednotlivych svazku a jména
autori. Wickert ma tyto publikace:
Moglichkeiten moderner Markt- und Mei-
nungsforschung in Werbung und Wirtschaft,
uvod co do problematiky uréeny zajemcim
z odbornych kruht pramysiniki, Markt-
und Meinungsforschungsinstitute im Europa-
markt, prva piehledna informace o institu-
tech pro vyzkum 1irhu a vefejného minéni
v Evropé. Markt- und Meinungsforscher in
Europa, ktera jako prva shrnuje (v rameci
tendenci publikace predchazejici) zakladni
data a bibliografické udaje tykajici se vy-
sledki praci o vyzkumu trhu a verejného
minéni v Evropé, a koneéné prace vsimajici
si pfimo vyzkumnické praxe, doplnéné fa-
dou vyobrazeni a tabulek — Deutsche Praxis
der Markt- und Meinungsforschung. Ziklad-
ni seznam anglicko-némeckych odbornych
termind podava Rotsch ve svém piehledu
Kleines Fachworterbuch der Markt- und
Meinungsforschung und der Werbung. Vy-
bér nékolika aktualnich origindlnich pfispév-
kG je shrnut v Arbeiten zur Markt- und
Meinungsforschung, do néhoz prispéli Gi-
rard, Jonsson, Politz, Wickert.
Proebsting uvefejiiuje v tomto souboru
svou roz$ifenou disertaéni praci s nékolika
grafickymi piehledy a s ptiklady, Meinungs-
forschung und Statistik, Rippel dobry
avod pro praxi, Markt- und Meinungsfor-
schung im Export. Jednou 2z nejlepsich
publikaci vibec je preklad prace Blan-
kenshipa, Markt- und Meinungsforschung
in den USA, ktera je logicky utfidénym
a informovanym uvodem do vyzkumu a
pifehledem vyzkumnych technik, Mimoto
jesté institut vydava ,,Zeitschrift fiir Markt-
und Meinungsforschung®, kde mezi prispi-
vajicimi autory d¢teme znama jména, jako
O. Angehrna, K. Ch Behrense,
G. Berglera, H. J. Eysencka, P. R.
Hofstédttera, M. Pariata, H. Stol-
tenberga atd.

Publikace Empirische Sozialforschung maé
kromé Pfedmluvy a Uvodu pét &asti. Odpo-
vidaji zasedani, jez probihalo v plénu a ko-
misich.

Prvni ¢ast je vénovana zahdjeni pracov-
niho zasedini a podili se na ném Theodor
Steltzer, Leopold von Wiese, Theodor
W. Adorno. Tyka se v podstaté analyzy
spoleéenské situace a spoleéenskych problé-
mu, které pfedchéizely a které se spolupodi-
lely na utvafen{ soudasného stavu empiric-

kého socidlniho vyzkumu v Némecku (mysli
se NSR). Druha éast obsahuje osm prispévku
pojednavajicich o okruhu uZiti empirického
socidlniho vyzkumu. Uvodni slovo ma Julius
E. Schwenzner, prvni oblasti aplikace
je vyzkum politického a socialniho minéni
v NSR (Erich Peter Neumann). O sle-
dovani hospodaiskych otazek tirhu referuje
Arthur Lisowsky. Zaméfuje se na vy-
zkum trhu béhem {ydne, na rozsah trhu a
na vyhledy, které trh d&ekaji. Po urdité
struéné teoretické exkurzi fre$fi zejména
praktické otazky spojené s vyzkumem, bere
v uvahu zvlasté zakladni vztahy vazané na
vyzkum trhu. Pritom rozhoduje, do jaké
miry se vertikilné a paralelné promitaji
analyzy kvalitativni a kvantitativni. V8ima
si, jak spolu souvisi vyzkum trhu a ,,public
relations®, vyzkum trhu a ,stereotypes”
(Klischee-Vorstellungen), a podtrhuje rozdil
mezi analyzou trhu a reklamy a tfi stranky
rozboru reklamy. Vyzkum trhu bere jako
»desk research® — sekundarni vybér, i kdyz
nezapoming, Ze zadoucich vysledka lze do-
sahnout také vyzkumem ,field research®,
vybérem primarnim, vybérem 2z populace.
Tak se mu tfidi vybérové postupy do nasle-
dujicich kategorii (s. 62):

1. Befragung (survey method) — dotazovaci
metody
(a) Tatsachen (factual survey) — vyzkum

skute¢nosti, faktu

(b) Meinungen (opinion survey) — vyzkum
minéni

(¢) Begriindung beider (interpretative sur-

vey) — interpreta¢ni vyzkum
2. Beobachtung, Schau (observational method)
— Ppozorovani
3. Experiment (experimental method) — ex-
perimentdlni metody (zjisfovani reakci,
napr. konstatovani reakci pri zménach

baleni mycich prostiedk(, jez byly dany
k prezkouSenf, apod.).

Jako novou metodu pro vyzkum trhu a
konjunktury uvadi A. Lisowsky pane-
lovy vyzkum.

G prizkumu ve vyrobnim provozu referuje
Erich Reigrotzki. Wolfgang Ernst se
zaméruje na vyznam a na ukoly vyzkumu
posluchaéll rozhlasu, Helmuth Sopp na to,
jak je trPeba doplnit sociologicky vyzkum
psychologickou analyzou. K tomuto problé-
mu se v diskusi vyslovovala fada udastniku.
Déle se zaméril Karl Christian Behrens
na informace o tom, jaké moZné pole pu-
sobeni ma vyzkum pramyslového a hospo-
daiského odbytu a samozfejmé i trhu. Hans
Langeliitke sdéluje své zkusSenosti s uzi-
tim testu konjunktury a s mozZnostmi kvan-
tifikace jeho vysiedkli. Liselotte Asch-
purwisova fe$i moznosti empirického
vyzkumu trhu, vazané na vyzkum a sledo-
vani inzerata.

Druha skupina pracf, které uvidi Rudolf
Gunzert a které jsou vénovany otazkdm
vybérovych soubort a norem, ma mimo
diskusn{ piispévky tfi zdsadni témata. Hans
Kellerer se zaméfuje na zku$enosti
s hodnocenim a stanovenim hranic, s nidhod-
nym vybérem a s jeho uZitim pro empiricky
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