o tudsky spravodlivom hospodarskom systéme, stivaju sa apologétmi sicéasného Stat-
nomopolistického kapitalizmu. Domnievame sa, Ze tato pozicia ich zblizuje v ideolo-
gickej oblasti s takymi filozofickymi smermi, ako je napr. ,kriticky racionalizmus®,
ktorého predstavitelom je v sucasnej burZoaznej filozofii K. R. Popper, ktory sa
vobec netaji svojimi nepriatelskymi utokmi na marxizmus-leninizmus a jeho me-
todu — dialektiku. V Rakusku je jeho stupencom filozof E. Topitsch, ktory je znamy
svojimi nevyberanymi Gtokmi na dialekticki metédu, povaZujuc ju iba za ,,pihu
formu politickej argumentacie*, ktora je iba ,technikou falo$nej intelektualnej hry“,
sliiziacou ,,uskokom sofistickej eristiky“ a pod.

Vzhladom na relevantnost ideologickych dosledkov tedrii o ,demokratickom so-
cializme® v suvislosti s ulohou, ktoru vytyéil XII. kongres Socialistickej internacio-
nalyv: ,zacaf novu ideologickli ofenzivu“, je celkom opodstatnené, Ze posledné dve
kapitoly knihy su venované kritike ideologickych zakladov tedrie ,,demokratického
socializmu®, ich moZnych politickych désledkov, ¢o je konfrontované aj na bohatom
materiali z politického vyvoja v Ceskoslovensku na konei Sesfdesiatych rokov.

PredloZena kniha je svojim obsahom aj formou urfend najSir§iemu okruhu ¢éita-
telov, obsahuje mnozstvo cennych podnetov pre vsetkych. ktori pracuju v oblasti
propagandy. politického vzdelavania. tedrie vedeckého komunizmu. filozofie i dejin
robotnickeho hnutia.

Milan Stefanko

Dusan Pavli: Propagace — kulturné vychovny nastroj socialistické spoleénosti
Praha. Ustav pro kulturné vychovnou éinnost 1981, 142 s.

V roce 1981 vydal Ustav pro kulturné vychovnou éinnost zajimavou publikaci. Jeji
autor. vedouci katedry agenturni Zurnalistiky a propagace na fakulté Zurnalistiky
Univerzity Karlovy v Praze, v ni shrnuje dosavadni poznatky o propagaci jako na-
stroji formovani socialistického zplsobu Zivota a formé kulturné vychovné cinnosti.
Monografie vychdzi z rozsahlych praktickych zku$enosti, dostupné literatury (pre-
devsim ze socialistickych zemi) a zajimavé interpretuje i nékteré sociologické vy-
zkumy.

Je rozélenéna do péti kapitol, z nichZz prvni se zabyva ulohou propagace v kul-
turni revoluci, druha se soustieduje na propagaci a tvorbu socialistického zpusobu
zivota, tieti analyzuje roli propagace v kulturné vychovné éinnosti, étvrta kratce
informuje o nejc¢astéji pouzZivanych propagac¢nich prostiedcich, a koneéné posledni
(jedna z nejzajimaveéjsich) pojednava o vztahu burzoazni reklamy a dynamiky bur-
7oazni kultury. Struktura publikace je ucelena, i kdvz (logickv vzato) by posledni
kapitola 1épe plnila sv(j ucel, kdyby nebyla zatazena na zavér studie.

Autor piredev§im systematizuje pojmovy aparat vztahujici se k propagaéni &in-
nosti. Propagaci definuje jako .cilevédomé ideové ujasnéné komunikaéni pusobeni
subjektu, §iifeni specifickych podnétti zameérené na uréité objekty, jehoZz ukolem je
napomahat pri vytvareni individualnich, avsak celospoleéensky prospésnych postoju,
nazoru a zvyklosti vedoucich k Zadoucimu chovani“ (s. 19). Jako celek plni propa-
gace predeviim funkce ideové vychovné, integraéné organizatorské, informaéné vzdé-
lavaci a realizac¢ni (s. 40).

Tyto funkce muZe plnit pouze v socialistické spole¢nosti, nebof pouze zde miiZe
(na rozdil od burZoaznich spole¢nosti, kde jeji nastroje jsou poplatné skupinové ome-
zenym zajmum vlddnoucich trid) sledovat nejenom ,,prospéch a rozvoj individua,
ale soudasné prospéch a rozvoj spoleénosti“ (tamtéz). Autor podrobné vymezuje
vztah propagace k dal§$im pfibuznym é&innostem, jakymi jsou propaganda, agitace,
prace s verejnosti (public relations), publicita a reklama.(1) Interpretuje je zplisobem,
ktery se ustalil v soufasné teoretické Zurnalistické literatufe v socialistickych zemich.
Podle autora v podstaté pouze termin reklama vzbuzuje dodnes urcité rozpaky, nebot

(1) Propagandu definuje jako ,specificky a cilevédomé formulovany podnét (kdy
obsahem podnétu jsou informaéni, regula¢éni a do jisté miry i stimulaéni hodnoty
vesmés politické a ideologické povahy) k é&innosti, kdy piijemce podnétu jedna
shodné se zajmem iniciatora (tfidy. politické strany a jejich instituci)®“. Praci s ve-
rejnosti pak jako ,cilevédomou, ideové ujasnénou <¢innost, zaméfenou na uréitou
skupinu, jejimZ poslanim je vytvaret, udrZovat a upeviiovat pozitivni vztahy mezi
subjektem a objektem jako podklad pro uéinnou vzijemnou spolupraci pri plnéni
ukold .. .* Publicita je pak vymezena jako informaéni é&innost, jejimz cilem je uva-
dét ve vefejnou znamost rizné skute¢nosti, osobnosti, ideje apod. (s. 22 a 24).
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je spojen s historicky dnes jiz pfekonanym zplsobem realizace zisku soukromych
vlastnika vyrobnich prostfedkii a obchodnik(.“ Nicméné v radé socialistickych zemi
se i dnes pouziva jako synonvmum pro pojem propagace.

V kapitalistickych zemich naproti tomu se reklama, jak autor presvédéivé doklada,
stala soucdasti obecné kultury spolefnosti. Je sama ,.soudasti kultury“ a soucasné ji
,»,bomaha aktivné vytvaret prezentaci zadoucich (z hlediska burzoazie) hodnot. vzord
chovani, spotfeby apod.” (s. 117). V dne$ni dobé existuji velmi uzké vazby mezi ko
meréni reklamou a propagandou. ktera v kapitalistickych zemich pfejima od reklamy
¢etné metody ovliviiovani ¢lovéka, uziti prostiedki, zplusobu vystavby argumentace
apod.

Autor se proto Siroce zabyva (v kapitole paté) novymi smeéry v burZoazni propa-
gandé, zejména tzv. sociologickou propagandou, ktera ideologicky ,,ovliviiuje &lovéka
prostrednictvim ,spontanniho‘ formovani Zivotniho stylu. pomoci pfedstav, stereotypil,
image, zpusobu spotieby, a to jak spotreby zbozi, tak i kulturnich hodnot* (s. 118).
Sociologickd propaganda v kapitalistické spolec¢nosti .,vlastn& propaguje zplsob zi-
vota prostfednictvim samotného zptisobu Zivota. VyuZivi pfedev$im zamérné orga-
nizovanou piehlidku nejvyhodnéjsich znaku uréitého zplisobu Zivota: jde o vytvoreni
Jimage*' daného zplisobu Zivota, tedy o jeho prikraslené zobrazeni, legendu nebo my-
tus* (s. 119).

V dalsi ¢asti publikace autor prehlednym zpasobem charakterizuje zplisoby. jichz
pouzivaji reklamni agentury k propagaci hodnot burZoazni spole¢nosti, k formovani
spotfeby, vztaht mezi lidmi i k ovliviiovani veiejnosti jak ve vyspélych kapitalis-
tickych zemich. tak zemich tfetiho svéta. Upozornuje i na skutec¢nost. Ze tyto metody
jsou stale vice pouzivany i k pokusim destabilizovat spole¢ensky Zivot v socialis-
tickych zemich a k ideologické diverzi. Na konkrétnich ¢islech ukazuje, Ze v soutas-
nosti se kolem reklamy a propagace vytvoril obrovsky specializovany .pramysl*,
ktery je vyuzivan ,vladnouci spolefenskou t¥idou jako univerzalni kulturné vychovny
nastroj ... v ekonomice, kulture. politice apod. —, ktery figuruje pili vzniku, prenosu
a vnucovani hodnotovych orientacit (s. 130).

Otazky reklamy a propagandistického puasobeni v kapitalistickych spoleénostech
jsou v publikaci zpracoviany poutavym a zasvécenym zpusobem. Je jen Skoda. ze
jej autor neobohatil o ponékud vyraznéj$i historicky exkurs, ktery by na genez
burzoazni propagandy dokumentoval momenty jeji kontinuity i diskontinuity. His-
torickd analyza by nepochybné prokazala, Ze pokusy o vyuziti momentt nepfime,
sociologickym konceptem spolec¢nosti podloZzené propagandy nejsou v burzZoazni spo-
le¢nosti né¢im uplné novym. Otazky zplsobu Zivota hralyv dosti podstatnou roli jiz
v propagandé nacistického Némecka, a to nejenom ve formé primé propagace a vy-
nucovani uréitych modeltl chovani ¢i manifestovanych hodnot. ale i dovednou mani-
pulaci uréitymi vzory spotfeby a s nimi spjatymi opatfenimi faSistického statu. Staci
napfiklad pfripomenout Siroce popularizované heslo . Fihrer chce dat kazdému Némeci
automobil®, které doprovazeloe vystavbu zavodu na vyrobu automobilli Volkswagen,
ziskavalo pro né finanéni zdroje z kapes drobnych stfadateli a soucdasné kryvle pri-
pravu vyroby lehkého prizkumného vojenského automobilu, pozdéji Siroce vyuZi-
vaného némeckym wehrmachtem v pribéhu druhé svétové valky.

Rovnéz propagace ,amerického zpusobu Zzivota“ hréla vyznamnou roli jiz v prv-
nich povaleénych letech., plitemz je mdlo znamou skute¢nosti, Ze volnost Sifeni
jeho propagace i prijeti fady jeho objektivnich rysd byla i jednou z nikoli bezvy-
znamnych podminek plistoupeni k tzv. Marshallovu planu. I z tohoto hlediska by
bylo mozné dokumentovat nepopiratelnou kontinuitu v zaméfeni souéasné burZoazni
(zvlasté pak americké) propagandyv, kterda i dnes — napiiklad v radé vystoupeni
prezidenta Reagana — si klade za cil napomahat 8$ifenim hodnot amerického zptiso-
bu zivota americkému vlivue a zajmum. Je proto svym zpusobem S$koda, Ze autor
nevyuzil plilezitosti ukazat, jak na jedné strané posuny v chapani pojimu ..zptsob
(¢i styl nebo kvalita) Zivota" ¢éi kultury ovlivauji burZoazni propagandu a na strané
druhé jak vyuZiti raznyeh reklamnich trikl apod. ovliviiuje samotny koncept zpt-
sobu Zivota.

Publikace klade i dal3i zajimavé otazky, na néZ cstatné ne vidy material v publi-
kaci ptinasi uspokojivé odpovédi. Jde na priklad o problém uéinnosti reklamy v ka-
pitalistickych podminkach a vibec o cely problém pfijimani reklamy raznymi tiidami
a vrstvami burZoazni spole¢nosti. Je zfejmé, Ze predstava o naprosté manipulovatel-
nosti lidského védomi (tak typicka naptiklad pro Goebelsovskou totalni propagandu)
plispély i zkuZenosti z velkych politickych kampani. Seberafinovanej$i propaganda
napriklad nezabrinila masovému znechuceni americké spole¢nosti z vietnamské val-
ky. nedokazala otupit ostii mirového hnuti v zapadni Evropé a USA ani eliminovat
fadu vyznamnych vnitropolitickych tenzi doprovazejicich soudobou ekonomickopo-
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litickou krizi kapitalistického svéta (nezaméstnanost, vztahy k zahrani¢nim délnikam,
rasovy problém). Ostatné i v oblasti spotfeby vyvolalo nevybiravé chovani reklam-
nich agentur a konkureéni boj velkych firem ostrou reakci v podobé tzv. konzume-
rismu, ktery se v fadé vyspélych kapitalistickych statl institucionalizoval a dosahl
i urtitych vysledkt v legislativé. Jeho analyza by si rovnéZ vyzadala podrobnejsi
rozbor, presahujici jen povSechnou informaci (v textu na strané 183).(2)

Jadro publikace je ovSem v kapitole druhé, tieti a ¢tvrté. Pokud jde o propagaci
soctalistického zplsobu Zivota. autor vychazi z definice manzelt Filipcovych z knihy
RuznobézZky Zivota a snad azZ prili§ dasledné se piidrZzuje tzv. komponentniho pfi-
stupu k analyze tohoto socialné ekonomického jevu. V souladu s timto pristupem
se vénuje propagaci v oblasti prace, G¢asti na Zivoté spole¢nosti, vzdélani, a svéeto-
nazorové orientaci, zdravi, bydleni. oblékani, volnému ¢asu, vztahim mezi lidmi a sys-
témum komunikace. Podle jeho nazoru jsou funkce propagace v utvareni socialistic-
kého zpuisobu zivota dvojiho druhu. Propagace jednak ..posiluje pozitivni hod-
noty dosaZené vyvojem spoleénosti a pomaha vytvaret ty, jejichZ existence je z hle-
diska spoleénosti Zadouci“, jednak .neguje pfeZivajici nazory, malomésfacké zvyk-
losti typické pro burZoazni spoleénost — konzumenstvi — netéelnou ¢ nadmérnou
spotiebu, negativni navyky, plytvani apod.“ (s. 32). V dalsim textu je pak vice
rozpracovana funkce prvni; jsou Siroce diskutoviany hodnoty a vzory jednani, které
jsou z hlediska daného okruhu komponent zadouci, méné jiz je rozpracovana funkce
druha: boj proti prezitkiim minulosti.

Dusledna aplikace komponentniho pristupu ke zplsobu Zivota se ovsem projevuje
obvyklymi problémy. Je kladen dtiraz spiSe na jednotlivé okruhy lidskych aktivit
nez na jejich strukturu a vzajemnou provazanost, daleko vice neZz na propagaci
ucelenvch vzort jednani a stimulaci potfeb ¢i pozitivnich hodnotovych orientaci je
kladen duraz na osvojeni nékterych dil¢ich momentl zplsobu Zivota, jejichZ socialné
politického vyznéni je ovSem do urcité miry objektivné odlisné v rizné orientovanych
stylech Zivota.

Autorovi se ne vzdy podatilo vymezit pfesné ty skupiny a vrstvy obyvatel, které
jsou bud primo nositeli uréityeh vzorti jednani a hodnotovych orientaci, nebo jsou
Kk jejich prijimani disponovani. popripadé jsou pfrimo jejich aktivnimi Siriteli. Bo-
huzel tato problematika neni ani v zakladnim vyzkumu dosud prili§ rozpracovana.
Pro racionalni zameéreni propagace ma téz nepopiratelny vyznam jak typologie zpu-
sob(l Zivota tak i klasifikace dilé¢ich stereotypu v oblasti spotfeby, bydleni, vvuzivani
volného ¢asu ¢i pristupa ke kultufe. I zde pochopitelné zdkladni vyzkum u nas zatim
neposkytuje néjaké ucelené a provérené poznatky. Presto by vsak bylo moZiné a vhod-
né zformulovat alesponn uréité vstupni hypotézyv. které by mohly alespon ramcové
orientovat propagaéni pracovniky. Ostainé urc¢ité pokusy o empirické ¢&i teoretické
tvpologie zpGsobu Zivota byly jiz v nasi i sovetskeé literature realizovany (Hruza. Lin-
hart, Batygin apod.).

Z praktického hlediska by bylo rovnéz uZite¢né zhodnotit dosavadni uroven pro-
pagace, analyzovat nejéastéji se vyskytujici chyby, nebof je jasné, Ze ne vidy jsou
v praxi realizovana ta teoretickd vychodiska. na ktera autor opravnéné klade ve
své praci daraz. Casto se muZeme setkat i s tim, Ze jsou akcentovany hodnoty ma-
ietku, vlastnictvi véci (a nikoli jejich adekvatni pouZivani), Ze se vyuziva symboll
konzumniho zpusobu Zivota a pesiluji tak privatiza¢ni tendence v Zivotnim stylu
néktervceh vrstev obyvatelstva. Rovnéz zplsob Zivota raznych tfid a vrstev (jak je
prezentovan predev3im hromadnymi sdélovacimi prostfedky napiiklad v televiznich
inscenacich ¢i filmech aspirujicich na postiZzeni socialnich problému dnes§ka) by si
z tohoto hlediska zasluhoval pozornosti, nebof af jiZ si to tvarei uvédomuji. éi
nikoliv, vytvari uréité povédomi jak o smeérech a tdrovni diferenciace ve zpuscbu
Zivota v nasi spoleénosti, tak o Zadoucich, tolerovanych ¢i odmitanych vzorech spo-
le¢enského jednani. Analyza téchto problému predstavuje (podle mého nazoru) i za-
jimavé téma pro zakladni vyzkum, jemuz se ovSem (pokud vim) zatim nikdo sys-
teraticky nevénuje.

Ohdobny pristup jako k ovliviiovani zplsobu zivota zaujima autor i kK propagaci
jednotlivych kulturnich aktivit. Znaény duraz klade na propagaci kniZni kultury,
vvtvarného a dramatického uméni, hudby i dal$ich tradi¢énich kulturnich aktivit,
pozornost vsak vénuje i volnému é&asu, télesné kultufe, Zivotnimu prostfedi, archi-

(2) Hnuti konzumerismu je piehledné popsano (s akcentem na vyvoj v USA a an-
glosaskych zemich) v publikaci ,.Consumerism“. Search for the Consumer Interest.
London, New York 1974. Jde o socidalné reformni hnuti, jehoZ cilem je zvysit viliv
konzumentt na vyrobu, distribuci a dusledky vyroby zboZzi. Je &asto spjato s li-
beralnimi a burZoazné demokratickymi sméry v politickém Zivoté.
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tektufe, pfirodnim a historickym pamatkam. Seznamuje profesiondlni pracovniky
v kultufe i dalsi zajemce se zakladnimi vysledky sociologickych vyzkumi, které
umoznuji pomérné velmi dobfe orientovat propaga¢ni akce na ty skupiny obyvatel,
u nichz je jiz navyk ,chodit za kulturou“ pevné zakotven ve zpusobu Zivota a in-
ternalizovan v Zivotnich hodnotach. Vznika ovSem otazka, jak pusobit na ty jedince
(¢i spiSe dosti pofetné vrstvy nasi spoleénosti), pro néZ zatim zakladni prekazikou
u¢asti na kulturnich akcich je ,,nezajem*.

Autor uvadi predevS$im vysledky vyzkumi, které se vztahuji k dospélé populaci.
Stale vice vsak je zfejmé, ze vychova ,k uméni® i ,zpasobu Zivota® se formuje jiz
v ranych vyvojovych etapach détstvi, které je zatim prakticky ve vsech socialnich
souvislostech sociologicky témér nezmapovano. Pritom je vice neZ zjevné, zZe déti
a mladeZz jsou vyznamnymi referenénimi skupinami téméf viech kulturnich, spor-
tovnich a jim podobnych instituci a organizaci; détské a miadeZnické potady pred-
stavuji znaény podil v programech hromadnych sdélovacich prostfedkii a spotfeba
déti a mladeze tvofi vyznamnou sloZzZku obratu primyslu volného ¢asu i v nasich
podminkach. Tim vice je proto tf¥eba ocenit, Ze autor obraci na tento problém po-
zornost a zdaraznuje nezbytnost brat pri propagac¢ni praci ,,v uvahu détského di-
vaka“ i nutnost ,vést jej k plnému, harmonickému zptsobu zivota, bez hypertrofické
preference spotfeby materialnich statki a s adekvatnim podilem kulturnich zalib
a zajmu“ (s. 49). Odavodnénost tohoto poZadavku ostatné vyplyva i ze skutec¢nosti,
ze 190, déti sleduje propagaéni filmy v televizi prakticky kaZdy den a pfevazna
¢ast zbyvajicich déti (72,59,) obéas. TutéZ pozornost by si vSak vyZadovala propa-
gace zaméfend na osoby tzv. ,tfetiho véku®, u nichZ po odchodu do dichodu vznika
¢asto socialni vakuum, které je zdrojem znaénych problému v Zivoteé stars$i generace.

Sociologicky orientovaného d&tenafe nepochybné v publikaci zaujmou i nékteré
udaje o vztahu na$eho obyvatelstva k hospodatské propagaci (s. 42—50). Je zatim
pfevazné kladny, pri¢emz piedevS8im novinova inzerce na sebe soustfeduje stdle
znaénou pozornost. Napriklad pfi vyzkumu inzerce Rudého prava 489, é&tenafa
uvedlo. Ze inzertni rubriku sleduje pravidelng, a dalsich 44 %, prilezitostné. Jen 7%,
étenaitl inzeraty vibec neéte. Témér 159 dotdzanych se vyslovilo pro rozsifeni in-
zertni éinnosti, pficemz i pokud jde o propagaci v televizi je pro jeji roz§ifeni vice
nez pétina populace (pouze 0,89, dotazanych se vyslovuje pro omezeni komerénich
propagacénich porada v televizi). Je zajimavé, Ze na rozdil od zdpadnich zemi. kde
skepse k informacim S§ifenym reklamou je masové roz§ifend, u nas prevazna dast
obyvatelstva je presvédéena o pravdivosti a duavéryhodnosti televizni propagace.
S timto nazorem souhlasi 43Y%, dotazanych zcela, 459, castetné a jen 4,19, ne-
souhlasi; zhruba 8%, na problém nema jednoznaény ndazor. Poptavka po hospodai-
skych informacich neni dosud plné nasycena, coZ vytvari priznivé podminky pro
udinnost propagacni prace.

Zavérem je tfeba zdaraznit, Ze publikace je zpracovana na dobré urovni. Je vhod-
nym uvodem do studia této nelehké problematiky i cennou priru¢kou pro vsechny,
ktefi se vénuji propagaéni préaci v oblasti kultury.

JiFt Linhart

Filip Hronsky: Tedria Zivotnej tirovne
Bratislava, Pravda 1981, 288 s.

Ve slovenském nakladatelstvi Pravda byla vydana vyznamna a podnétna publikace
zabyvajici se problematikou zivotni urovné. Jejim vydanim byla zaplnéna dosud
existujici mezera v celkovém teoretickém shrnuti a zavrS$eni dosavadnich poznatka
z dané oblasti. Siroka védecka a odborna verejnost méa tak moZnost blize se seznamit
s poznatky autora a v Sir§im i s vysledky prace kolektivu Vyzkumného tustavu Zi-
votni drovné v DBratislavé, Publikace rozpracovava problematiku Zivotni urovneé
a jejich jednotlivych zakladnich otdzek jak v oblasti teoretické, tak i v jejim sepéti
s praxi.

Proces budovani rozvinuté socialistické spoleénosti, stejné jako tikol dosazeni za-
kladniho cile jejiho rozvoje a problematika zabezpeéeni optimality ekonomickych
a spoleCenskych procestt kladou vysoké naroky na rozpracovani teorie i praxe zi-
votni Grovneé, jez se jevi jako koncentrovana podoba téchto proces.

Dosavadni prubéh formovani teorie Zivotni urovné byl ve své podstaté velmi slo-
zity. Teoretické rozpracovani zakladnich otazek se v uplynulych letech zaméfovalo
piedeviim na ty oblasti, které v souvislosti s potfebami spolefenské praxe vystu-
povaly nejvice do poptfedi. V dusledku tohoto vyvoje je v soucdasné dobé teoreticky
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