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Abstract: The authors empirically explore whether and to what extent the con-
tent and thematic structure of television news influence the perceived impor-
tance of an issue among the population. They present several methodological
and conceptual innovations to traditional agenda-setting research. First, they
utilise a data set that is somewhat unique in the Czech scientific community. It
was constructed by combining data from repeated public opinion surveys and
from content analysis of television news; both segments were collected over
a period of more than four years. Unlike in most research, the data are not ag-
gregated before the analysis. Second, the authors’ choice of issue overcomes
the problem of endogeneity that is ubiquitous in agenda-setting research.
Third, the authors employ hierarchical linear models to represent adequately
the multi-level and clustered data structure and to obtain unbiased estimates
of model parameters. Finally, in addition to using standard measures of the
intensity of media exposure, they utilise a rather unique set of explanatory
variables that represent the homogeneity of media coverage and the relative
salience of the issue. They conclude that the media salience of an issue does
indeed increase its perceived importance among the population, but media
homogeneity and relative salience induce no effect on perceived importance.
Owing to a number of methodological improvements, the authors’ results are
more robust than those produced in previous research.
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1. Uvod

Teorie nastolovani témat zkoumd, jak se témata vefejného diskurzu stavaji di-
lezitymi. Pfedevsim se zabyva vztahem masovych médii a vefejnosti. Je napfi-
klad empiricky doloZeno, Ze témata, o kterych se objevuje v médiich vice zprav,
povaZzuje vefejnost za dilezitéjsi [McCombs, Shaw 1972]. Tato teorie postuluje
schopnost médii usmérriovat pozornost vefejnosti a ovliviiovat jeji priority. Z hle-
diska sociologie médii a medidlni komunikace je velmi dleZité ptesné urcit, jak
silny je vliv médif na tematickou agendu vefejnosti.

Cilem pifedkladaného textu je nejprve struéné pfedstavit teorii nastolovani
témat (agenda-setting theory). Text poté obsahuje podrobnou resersi a klasifikaci
dosud pouzivanych feSeni metodologickych pfekazek, které ptinasi kvantitativ-
ni vyzkum nastolovan{ témat. Tato rederSe se zaméf'uje na studium vztahu mezi
agendou masovych médii a agendou vefejnosti. V ndsleduyjici ¢asti navrhujeme
vlastni inovativni feSeni pfetrvavajicich metodologickych dilemat. Zptsob jeho
pouziti ilustrujeme na analyze vniméni ddleZitosti izraelsko-palestinského kon-
fliktu ¢eskou vefejnosti. V tomto kontextu testujeme nové odvozené hypotézy
o vlivu obsahu a struktury televizniho zpravodajstvi na nastolovani témat. P¥i-
spévek textu k soucasnému pozndani je tedy jak metodologicky, tak teoreticky.

Spravnd kvantifikace pfi¢inného vztahu mezi obsahem medidlnich sdéleni
a ustavovanim agendy vefejnosti je velmi sloZit4, a to z fady dGvodi souvisejicich
se (1) schopnosti v roviné pojmové pfesné rozplést vicesmérné kauzalni ptisobeni
mezi udalostmi , redlného” svéta,' agendou vefejnosti a obsahem medialnich sdé-
leni, (2) volbou uspofddani vyzkumu, které umozni odliseni téchto kauzalnich
vztaht, (3) dostupnymi datovymi zdroji o agendé vefejnosti a médii, (4) schop-
nosti z existujicich dat ziskat nezkresleny odhad sledovaného efektu. Po zevrub-
ném prostudovani dostupné literatury v této oblasti (viz niZe) shleddvame, Ze
véechny dosavadni ptistupy jsou metodologicky ne zcela presvéd¢ivé.

V nasi vlastni analyze na nedostatky pfedchoziho vyzkumu reagujeme
v nékolika ohledech. Za prvé volime za pfedmét vyzkumu téma (izraelsko-pales-
tinsky konflikt), které ze své povahy usnadiiuje uchopeni moznych kauzalnich
vazeb mezi dénim v ,redlném” svété, agendou vefejnosti a agendou médii. Za
druhé kombinujeme data o individudlnich respondentech z vyzkum vefejného

ob¢anskému sdruZeni InnoVatio, které nam poskytlo potfebna data popisujici strukturu
televizniho zpravodajstvi. Dékujeme také Centru pro vyzkum vefejného minéni (CVVM)
Sociologického tstavu AV CR, které ndm poskytlo potfebna data z vyzkumi vefejného
minéni. Za piikladné vykondvani asistentskych praci bychom chtéli podékovat Martiné
Stipkové. Kone¢né bychom radi podékovali anonymnim recenzentiim a $éfredaktorovi
Sociologického ¢asopisu, protoZe kritickd diskuse s nimi vyznamné ovlivnila kone¢nou
podobu textu.

! V mediologické literatufe na toto téma jde o klasicky termin, ktery ,redlny” svét a indi-
kétory ,realného svéta” (real world indicators) chce odligit od indikatori medidlniho, vir-
tualniho svéta. Jako prvni toto rozliSeni zavadi do sociologie komunikace Funkhouser
[1973], srov. téZ Necas [2006].
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minéni s daty z obsahové analyzy médii a tato data analyzujeme bez agregace,
tj. pti plném respektovani vicedroviiové struktury dat, ¢imz se vyhybame pro-
blému ekologického zkresleni (ecological fallacy — viz [Robinson 1950]). Za tfeti
pro odhad sily efektu medidlni agendy pouZivame statistické nastroje, které tuto
vicetroviiovou strukturu v datech respektujf, a tudiz poskytuji jeho nezkresleny
odhad.

2. Vyvoj teorie nastolovani témat

Teorie nastolovani témat se v odborné literatufe objevuje na pocitku 70. let
20. stoleti s pfelomovymi studiemi McCombse a Shawa [McCombs, Shaw 1972]
a Funkhousera [Funkhouser 1973]. Myslenkové inspirace téchto studii velmi dob-
fe shrnuji Dearing a Rogers [1996: 11-12]; v ¢eské literatufe pak naptiklad Necas
[2006: 80]. Inspirace uvedené v téchto shrnutich je mozné doplnit o Trenamana
a McQuaila [Trenaman, McQuail 1961: 168]. V historii studia ac¢inki masové
komunikace ma tato teorie zasadni misto. V 50. a 60. letech se totiZ nepodatilo
potvrdit prakticky Zadny z medialnich adinkd, které byly teoreticky postulovany
ve 30. a 40. letech. Nastolovan{ témat je tak jednim z prvnich G¢inkd, ktery se po
dlouhé dobé , plistu” podafilo empiricky prokazat [srovnej Jirdk, Képplova 2003:
170]. Tematicky miiZeme teorii o nastolovani témat zatadit do skupiny kognitiv-
nich G¢inkd médii na publikum.

Ve vyzkumu nastolovéani témat se badatelé zpoc¢atku soustfedili na vztah
masovych médif a vefejnosti. BAd4ni na poli nastolovani témat bylo pozdéji rozsi-
feno o tfettho vyznamného aktéra, kterym jsou tuviirci politik (policymakers). V teo-
retické i empirické roviné jiz byly analyzovany vSechny myslitelné kombinace
vztahti a sméra pfi¢inného vlivu mezi témito tfemi typy aktérd, nebo lépe feceno
mezi jejich agendami: vefejné, medidlni a politické.

Na formovani agendy socidlnich aktérti ptisobi i interpersonélni komuni-
kace a vlastni osobni zku$enost aktér samych [Dearing, Rogers 1996: 5-6], takze
do procesu nastolovéni vefejné agendy byl pozdéji zapracovan napt¥. model dvou-
stupfiového toku komunikace [Brosius, Weiman 1996, Weiman, Brosius 1994].
Soubézné byl analyzovan proces nastolovani agendy politickych aktéri (policy
agenda-setting) [Dearing, Rogers 1996: 1-5] a procesy intermedialni agendy, tedy
procesy, v nichZ jednotlivd média ovliviiuji agendu ostatnich médii [nap¥. Boyle
2001; Lopez-Escobar et al. 1998]. Vznika tak velmi bohaté schéma vzajemnych
vztaht, které — snad pravé pro svou mnohovrstevnatost — nikdy nebylo testova-
no jako celek. Autofi jednotlivych studii se vZdy zaméfuji jen na nékteré vztahy
uvnitf tohoto schématu a snazi se ovétit jejich platnost, nebo urdit, které okolnosti
formuji jejich povahu. Pfedkladand analyza neni v tomto ohledu vyjimkou.
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3. Ovliviiuji média vefejnost nebo naopak?

ProtoZe nas ve vlastnim vyzkumu zajimé zejména vztah mezi agendou médii
a agendou vefejnosti, shrneme podrobnéji pouze literaturu rozebirajici mozné
piic¢inné vztahy mezi témito dvéma proménnymi.? Obvykle se ma za to, Ze (1)
média nastoluji agendu vefejnosti. V literatufe nicméné najdeme i studie pfedpokla-
dajicf opa¢ny smér kauzdiniho ptlisobeni, tj. stav, kdy (2) agenda vefejnosti ovlivriu-
je medidlni agendu. Kone¢né je mozné tvrdit, Ze empiricky zjisténd asociace mezi
obsahem medialnich sdéleni a agendou vefejnosti je jen (3) nepravou korelaci, ktera
je zptisobena né&jakou tieti, zpravidla neméfenou proménnou. Takovou tfeti pro-
ménnou by mohly byt napiiklad udalosti v , redlném” svéte, které jsou reflekto-
véany jak médii, tak vefejnosti, kterd se s nimi v principu miZe seznamovat i jinak
nez jen prostfednictvim médif (napf. na zdkladé osobni zkusenosti atp.). S ohle-
dem na teoretické zdivodnéni nelze ani jeden z téchto protichtidnych pohled(i
piehliZet. V empirické préci ale je — pti absenci jednoznacného teoretického zakot-
veni — oddélen{ simultdnni kauzalni vazby (pfipadné kontrola vlivu teti promén-
né) a urdenti sily kaZzdého efektu kli¢ovym a jen obtiZné feSitelnym problémem.

3.1 Nastolovdni témat skrze média

Klasickym ptikladem prvniho pfistupu mfiZe byt pfelomova studie nastolovéani
témat v prezidentské volebni kampani v USA v roce 1968 [McCombs, Shaw 1972].
Postupné se oviem nastolovani témat zacalo zkoumat i mimo obdobi voleb-
ni kampané, napiiklad v tématech tykajicich se obc¢anskych prav [Winter, Eyal
1981], zivotniho prostiedi [Protess et al. 1987; Ader 1995], federalniho rozpoctu
USA [Jasperson et al. 1998], obrazii narod& [Manheim, Albritton 1984], soudnich
procest [Pritchard 1986], kriminality [Romer, Jamieson, Aday 2003; Lowry, Nio,
Leitner 2003] a dokonce se nevyhnula ani oblasti obchodu a korporaci [Carroll,
McCombs 2003].

V soucasné odborné literatufe existuji tfi teorie, které se pokouseji vysvét-
lit podstatu pti¢inného phisobeni médii na agendu vefejnosti. Jsou to: pamétovy
model, teorie diivéry v medidlni instituce a teorie Sanci a individuélnich priorit.
Pameétovy model se opira o prace kognitivnich psychologti z pfelomu 70. a 80. let
20. stoleti, které se zabyvaly modelem lidské pameéti a jejim fungovanim. At uz slo
o model pamétovych stop, model pamétovych visacek ¢i teorii pfistupnosti, jejich
aplikace na nastolovéni témat je shodna — ¢im ¢astéji se o tématu dozvidame, tim
lépe si je zapamatujeme a tim spie se ndm vybavi, pokud médme spontdnné jme-
novat dalezité téma. Ackoli tento model zpochybnil svymi experimenty Shanto

2 Zakladni pfehled literatury mapujici vztah mezi agendou médif a tviirci politik, pfipad-
né agendou vefejnosti a tvirci politik nabizeji v &eském prostfedi napf. Kalvas a Kreidl
[v tisku], ze zahrani¢ni literatury lze doporucit napiiklad stat Edwardse a Wooda
[Edwards, Wood 1999].
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Iyengar s kolegy [lyengar, Peters, Kinder 1982: 853], je dosud hojné pouzivany
[napt. Wanta 1997a, 1997b; McCombs 2004].2

Teorie diivéry v medialni instituce pfedpokldda, Ze pokud maji lidé vybrat,
kterd témata jsou pro spole¢nost dtilezitd, hledaji néjaky objektivni zdroj, z néjz
by se o téchto dilezitych tématech a prioritich dozvédéli. Timto zdrojem se
stavaji masovd média. Témata casto zmifiovand v médiich jsou povaZovédna za
duleZita, protoze ¢tendfi a divaci pfedpokladaji, Ze z uddlosti a témat vybiraji
média ty nejpodstatnéjsi a Ze v tomto smyslu vérné odrazeji realitu [Miller, Kros-
nick 2000: 302]. Média se stavaji instituci, od niZ se jednotlivi ¢lenové spole¢nosti
,uci”, ktera témata jsou pro spole¢nost diilezitd a ktera ne. Ve prospéch této teorie
svéddci napiiklad zjisténi, Ze v procesu nastolovani vefejné agendy hraje klicovou
roli potfeba orientace v oblasti politiky [Weaver 1991].

Teorie 8anci a individudlnich priorit pojima média jako vyrazné modifikato-
ry $anci. Pokud média poskytnou prostor ur¢itému tématu, publikum zaznamena
jeho existenci a téma pak méa vyrazné vyssi Sanci, Ze je vefejnost bude povaZovat
za dulezité. Téma, kterému se v médiich prostoru nedostdva, je znevyhodnéno
tim, Ze se o jeho existenci dozvi z ne-medidlnich zdroji pouze mala ¢ast vefejnos-
ti. Jen tato mala ¢ast pak posuzuje dalezitost tématu, zbytek totiZ nezaznamena
jeho existenci. Z témat, o jejichZ existenci maji povédomi, voli recipienti diileZita
témata na zdkladé svych individudlnich kritérii [Kalvas 2004].

Kalvas [2006] vSechny tfi vySe uvedené teorie empiricky porovnal. Toto
srovnani spocivalo ve schopnosti teorii sprdvné predvidat vztah mezi frekvenci
sledovani televiznich zprav a mirou podobnostl agendy televizniho zpravodajstvi
a individudlni agendy recipienta. Teorie Sanci a individudlnich prlorlt v tomto
srovnani selhala, zatimco pamétovy model C.pravné predpovédél, Ze se zvysujici
se frekvenci sledovéani televiznich zprav poroste i mira podobnosti obou agend.
Uc¢innost pamétového modelu posilovala diivéra v medidlni instituce [srov. Mil-
ler, Krosnick 2000; Tsfati 2003]. Pokud recipient medidlni instituci dtvéfoval, byl
efekt televiznich zprdv na miru podobnosti mezi agendou zprav a agendou jed-
notlivce silnéjsi. I v pfipadg, Ze recipient médiu nediivéfoval, rostla s frekvenci
sledovani televiznich zprdv i mira podobnosti individuédlni a medidlni agendy.
V piipadé nediivéry byl rist slabsi, ale pokud recipient sledoval zpravodajstvi
kazdy den, dosahoval shodné maximéalni hodnoty podobnosti, jako recipient,
ktery médiu davéfoval. Koncept davéry je tedy specifikaci pamétového koncep-
tu. V nasi praci proto budeme vychézet pfedevdim z pamétového konceptu.

3.2 Ovliviiuje agenda vefejnosti agendu médii?

Neéktef{ jini autofi [Brosius, Kepplinger 1990; Brosius, Weimann 1996; Weimann,
Brosius 1994] zmiiiuji situace, které reprezentuji druhy p¥istup k uvazovani o kau-
zalité mezi médii a vefejnosti, tj. stav, kdy naopak vefejnost nastoluje agendu

3 Podrobny rozbor vyvoje tohoto modelu uvadi Scheufele [2000: 299-300].
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médii. Tyto teorie zpravidla ptedpokladaji, Ze existuje zpétna vazba mezi nazo-
rovymi viidci a medidlnimi obsahy. Nazorovi viidci nejen pfebiraji agendu médif
a v diskusich ji rozsifuji mezi své posluchace, ale zaroven dokazi tyto diskuse
vytézit a zmapovat nazory vefejnosti. Védéni o obsahu vefejné agendy jsou pak
schopni pfedat zpét medidlnim institucim. Brosius a Weimann [1996] spekuluji,
ze néktefi nazorovi vidci jsou zaméstnani v pozicich, které z nich &ini dverniky
(gatekeepers) médii. Mohou byt napf. zaméstnani jako reportéfi, jejichz praci je
— alespon v uréité mife — monitorovani vefejné agendy [Brosius, Weimann 1996:
576]. Benoit a Hansen [2001] specifikuji alternativni komunika¢ni kandl mezi
vefejnosti a medidlni agendou, kterym mohou byt vysledky vyzkum vefejného
minéni, které mohou motivovat Zurnalisty k volbé specifickych otazek pfi mode-
rovéni ptedvolebnich televiznich debat.

Behr a lyengar [1985] sice verbalné zpochybriuji moznost kauzalni vazby
mezi agendou vefejnosti a médii, v empirické analyze v8ak pro ni nalézaji ale-
spon dil¢i oporu v ptipadé vefejného zdjmu o problém inflace v USA v druhé
poloviné sedmdesétych let, kde vefejny zajem pfedchdzel medidlnimu pokryti.
Podobné Shaw a McCombs [1977] nalézaji doklady o vlivu minulé agendy vefej-
nosti na soucasné medialni obsahy v klasické Charlotte Study. Brosius a Kepplin-
ger [1990: 206] pfekvapivé nachdzeji u nékterych témat negativni vztah mezi
agendou vefejnosti a agendou médii. Tvrdi, Ze média mohou u nékterych otazek
povazovat svou tlohu za splnénou v okamziku, kdy se téma dostatecné etablo-
valo ve vefejném diskurzu.

3.3 Miize jit o nepravou korelaci?

Funkhouser [1973] se jako prvni pokusil vyrovnat s tfetim moznym modelem
vztaht, tj. se stavem, kdy je pozorovana asociace mezi medidlni agendou a agen-
dou vefejnosti jen nepravou (spurious) korelaci. Funkhouserovo feSeni je intuitiv-
nim - byt z formélniho statistického hlediska jen obtiZné obhajitelnym - pfijetim
mnohorozmérného modelu vztahti, v némz je kontrolovén vliv indikatort ,real-
ného” svéta, jako jsou inflace, mira chudoby, mira environmentalniho znecistént,
kriminalita, mira uzivani drog, studentské demonstrace, demonstrace za lidska
prava, které mohou mit pfimy vliv na medidlni obsahy i agendu vefejnosti [srov.
Erbring, Goldenberg, Miller 1980].

Funkhouserova analyza ilustruje, Ze se agenda médii i agenda vefejnosti
mohou promériovat do znaéné miry nezdvisle na tom, co se v ,redlném” své-
té dgje. Timto zjisténim byl na dlouhou dobu nasmérovan vyzkum nastolova-
ni medidlni agendy. Pfehlizeni moZzného vlivu ,redlného” svéta na vztah mezi
agendou médif a agendou vefejnosti oviem miiZe v empirické analyze vést k vaz-
nému nadhodnoceni vlivu médii na vefejnost (srov. [Behr, Iyengar 1985] pro dis-
kusi v mediologickém kontextu, [Fox 1997] pro obecnou metodologickou diskusi
problému vynechané proménné), a proto je nutné udélosti v ,redlném” svéteé
v analyze vzit do Gvahy.
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4, Metody urceni kauzality a jejich aplikace na problém nastolovani témat

V principu nabizi socidlnévédni metodologie ¢tyfi klasicka feSeni problému urce-
ni kauzality v situacich, které jsme shrnuli vyse. (1) Situaci 1ze fesit vhodnou vol-
bou uspofadani vyzkumu (research design), napfiklad volbou experimentélniho,
kvazi-experimentalniho nebo longitudinalniho uspofddéani. V ramci korela¢ni
analyzy lze vliv tfeti proménné (spole¢né pficiny) osetfit (2) méfenim relevantni
spole¢né pfi¢iny v mnohorozmérném modelu, nebo 1ze omezit analyzu na tako-
vy vhodny kontext, v némz je (3) variabilita (nebo moZnost kauzdlniho ptisobe-
ni) kli¢ové spole¢né pfi¢iny principidlné omezena. Koneéné poslednim zndmym
feSenim je (4) volba vhodného néstroje analyzy dat, napfiklad korekce pomo-
cf instrumentalni proménné, tj. dvoustupiiovy (two-stage) postup k odhadnuti
parametr modelu [viz napf. Pindyck, Rubinfeld 1991]. V8echny ¢tyfi piistupy
byly v minulosti v sociologickych studiich o nastolovani témat uZity, i kdyZ prvni
z nich byl - jak uvidime déle — jednoznacné metodou nejcastéjsi.

4.1 Volba uspordddni vyzkumu

Prvni empirické vyzkumy nastolovani témat se metodologickym fesenim problé-
mu kauzélniho ptisobeni mezi médii a vefejnosti nevénovaly. McCombs a Shaw
[1972] pouZili v sociologii asi nejb&Znéjsi uspotdddni vyzkumu, totiz jednorazové
prafezové Setfeni, v némz zmapovali agendu vefejnosti. Data z dotaznikového
Setfeni doplnili obsahovou analyzou médii, kterd zahrnovala tidténd i elektronic-
k& média za obdobi, které se z vétsi ¢asti pfekryvalo s obdobim dotazovédni. Dota-
zovéani probihalo celkem 19 dnti a obsahova analyza pokryvala medialni obsahy
praveé téchto 19 dnti a kratkého obdobi pfed zacdtkem dotazovani v délce 6 dnti.
Sbér obou typhi dat byl ukoncen stejny den. Problémem, ktery v jejich analyze
- a v mnoha ndslednych - z dne$niho hlediska nelze pfehlédnout, je vylu¢né
spoléhani na rozbor agregovanych dat, ktery v principu vZdy pfinasi riziko tzv.
ekologického zkresleni.

S ohledem na fesené vyzkumné otdzky pravdépodobné nedoslo v disled-
ku ekologického zkresleni k zdvaznym dezinterpretacim. V pozdé&jsi dobé se ale
pozornost obratila k otazkam, kde je jiz riziko ekologického zkresleni nepfijatel-
né vysoké. Druhym a pro nas klicovym problémem priikopnické Chapel Hill Stu-
dy je skutecnost, Ze ze samotného uspofadani vyzkumu, které McCombs a Shaw
[1972] pouzili, nelze na kauzalitu dobfe usuzovat.

Vhodnym uspofddanim vyzkumu pro uréeni kauzality mhze byt volba
experimentu, kvazi-experimentu, nebo longitudindlniho upofadani. Experimen-
talni vyzkumy nastolovani témat probihaly zejména v osmdeséatych letech minu-
lého stoleti a jsou spojeny se jménem Shanta Iyengara. Experimenty byly apliko-
vany jak v laboratornim prostiedi, kde byla zkoumana reakce divdka na riiznym
zptisobem sestifhané zpravodajské relace [napf. Iyengar, Peters, Kinder 1982],
nebo v pfirozeném prostiedi, pficemz respondenti byli ndhodné rozdéleni do
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experimentdlni a kontrolni skupiny a byli pozadani, aby v uvedeny den sledovali
vybranou zpravodajskou relaci, nebo jiny, ne-zpravodajsky potad [napf. Cook et
al. 1983]. Vzhledem k experimentalni povaze vyzkumu bylo pomérné nesporné,
Ze lze zméfené rozdily v nazorech experimentdlni a kontrolni skupiny pfipsat
jednozna¢éné experimentdlnimu impulzu. Zobecnitelnost takovych experimen-
td je ovSem spornd a pfedstavuje jednu ze zakladnich pfekazek Sirsiho pouziti
experimentu v socidlnich védach [srov. Campbell, Stanley 1966; Shadish, Cook,
Campbell 2001].

Kvazi-experimentalni vyzkum nastolovani témat, kdy pfirozené dochézi
k variaci v klicové vysvétlujici proménné, avsak vyzkumnik neni schopen tuto
proménnou manipulovat ani jejimu ptisobeni kontrolované vystavovat nahodné
vybrané respondenty, neni pfili§ Casty. Vysledky zaloZené na kvazi-experimen-
tech jsou vsak pii peclivé aplikaci dostatecné pfesvédcivé [srov. Shadish, Cook,
Campbell 2001; West, Biesanz, Pitts 2000]. Napiiklad Leff, Protess, Brooks [1986]
méfili dopad série investigativnich reportaZi o policejni brutalité v Chicagu na
postoje vefejnosti a elit. Protoze chystana reportaz byla vyzkumnikim dopiedu
zndmd, bylo mozné aplikovat klasicky pre-test/post-test design, pficemz soucasti
post-testu bylo i zjistovani skutecnosti, zda respondent klicové reportdZe sledo-
val, nebo ne. Tento znak se pak stal kli¢ovou vysvétlujici proménnou a v analy-
ze byl prokazén jeho statisticky vyznamny vliv [srov. Protess et al. 1985]. Slabi-
nou vech kvazi-experimentdlnich uspofddéni je kromé¢ nemoZnosti kontrolovat
vyskyt experimentédlniho podnétu i zajisténi a piesvédcivé doloZeni ekvivalen-
ce experimentdlni a kontrolni skupiny [srov. Campbell, Stanley 1966; Campbell,
Ross 1968; Shadish, Cook, Campbell 2001].

vIX?

Smér pficinného puisobeni lze zpravidla dobfe popsat pomoci panelovych
dat [srov. Davis 1985]. Volba longitudinalniho uspotddani byla dlouho oblibe-
nou metodou vyzkumu nastolovani témat a ve srovnani s prvnimi vyzkumy
McCombse a Shawa [McCombs, Shaw 1972] $lo o vyrazné metodologické zlep-
geni. Funkhouser [1973] pravdépodobné jako prvni zkoumal dlouhodobé trendy
v agendé vefejnosti. Agendu vefejnosti ale popisoval pouze pomoci agregova-
nych dat z opakovanych prifezovych Setfeni vefejného minéni, podobné jako
Winter a Eyal [1981], Iyengar, Simon [1993], nebo McCombs a Zhu [1995].

Prvni aplikaci panelového Setfeni — tj. alespori dvakréat opakovaného dota-
zovani stejnych respondenti — najdeme az v klasické Charlotte Study Shawa
a McCombse [Shaw, McCombs 1977], ktefi zkoumali proménu agendy vefejnosti
béhem americké prezidentské volebni kampané v roce 1972. Respondenti byli
dotazovani dvakrat — v dervnu a v fijnu -, a proto bylo mozné sledovat soubéZny
vliv medidlni agendy a agendy vefejnosti méfenych v prvnim ¢asovém bodé na
agendu vefejnosti a agendu médii v druhém ¢asovém bodé. Podobné jako Funk-
houser se i Shaw a McCombs spokojili s agregaci dat o individudlnich respon-
dentech, a nevyhnuli se tak riziku ekologického zkresleni.

Mimo Charlotte Study Shawa a McCombse najdeme jen velmi mélo dal-
Sich aplikaci panelového designu. Mezi zndméjsi vyjimky patii konferen¢ni
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prezentace Klause Schoenbacha z roku 1982, kterd byla pozdgji pietisténa jako
strohy, tfistrankovy, a proto téZko zhodnotitelny text ve sborniku [Schoenbach
1991]. Ani metodologicka rederse nastolovani témat od Gonzenbacha a McGa-
vina [Gonzenbach, McGavin 1997] necituje kromé Charlotte Study Zzadnou dalsi
aplikaci panelového Setfeni, jakkoli jde evidentné o metodologicky velmi mocny
vyzkumny néstroj.

Analyza agregovanych dat umoZfiuje popsat globalni silu vztahu mezi
agendou médii a agendou vefejnosti. Neumoziiyje ale davéryhodné testovat
hypotézy o podstaté tohoto kauzalniho efektu, a tudiZ jde o design, ktery neni
ptili$ uZite¢ny pro dalsi rist poznani. Tento nedostatek se naplno projevil v oka-
mziku, kdy vyzkumnici zacali rozvijet teorie o socidlnich, kognitivnich, behavi-
oralnich a jinych individuélnich predispozicich k pfijimani agendy médii. Tyto
hypotézy byly v teorii nastolovani témat pfitomny od samého pocatku, neby-
la jim v8ak vénovédna piilis velkd pozornost p¥i interpretaci. Napt. McCombs
a Shaw [1972] rozdélili voli¢e na rozhodnuté a nerozhodnuté a predpokladali, Ze
pravé nerozhodnuti budou na vliv medidlni agendy obzvlasté citlivi. Podobné
navrhovali, Ze demokraté, republikdni a nezavisli mohou na medialni agendu
reagovat odlisné.

Soubor hypotéz se rychle rozrostl o znaky, jako je osobni zdjem [McCombs
1999], potieba orientace [Weaver 1991], vliv vrstevniki [McCombs 1999], pted-
chozi znalost problému [Hill 1985], ndzorova sila osobnosti [Brosius, Weimann
1996], interpersondalni komunikace [Erbring, Goldenberg, Miller 1980], dosaZené
vzdélani [Hill 1985], rasova piislusnost [Miller, Wanta 1996], nebo divéra v média
[Miller, Krosnick 2000; Tsfati 2003]. Tyto teorie jsou ovSem zpravidla testovany
bud pomoci dat z jednordzovych prifezovych Setfeni, nebo opakovanych prii-
fezovych Setfeni, nikdy v3ak neslo o data z panelového Setfeni. Jde tedy sice
o pokrok v oblasti rozvoje teorie, v oblasti metodologické jde ale o tstup k méné
vhodnym designtim. Snad proto neni divu, Ze zavéry jsou zna¢né rozporné [srov.
Zhu, Boroson 1997: 69-70].

4.2 Kontrola vlivu spole¢né priciny v mnohorozmérném modelu

Funkhouser [1973] se jako prvni pokusil kromé agendy médii a agendy vefejnosti
zahrnout do explana¢niho modelu i udélosti v ,,redlném” svété méfené pomoci
statistickych, ekonomickych a jinych dat. Kvali kontrole mozného vlivu ,reél-
ného” svéta jak na agendu médii, tak na agendu vefejnosti, se v jeho stopach
vydala fada dalgich badatel(r. Tento vyzkum vedl k rozporuplnym zavérim. Na
jedné strané v ptehledové literatufe nachazime ¢asto opakovana tvrzeni, Ze agen-
da médii je v zdsad& nezavisla na redlnych historickych udalostech/datech [viz
napf. Blood, Phillips 1997; McCombs 2004; Trampota 2006: 120]. Na strané dru-
hé ale témef v kazdé empirické studii najdeme piiklady situaci, kdy toto obec-
né tvrzeni neplati a existuji empirické asociace mezi udalostmi ve svété, jejich
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medidlnim pokrytim a agendou vefejnosti. Jako pfiklad lze uvést studii vnima-
né dilezitosti kriminality jako nejdtilezitéjstho problému zemé v USA v letech
1978-1998 [Lowry, Nio, Leitner 2003], kterd ukazuje, Ze v mnohorozmeérné regres-
ni analyze pfetrvava statisticky vyznamny vliv miry kriminality na vefejnosti
vnimanou duleZitost kriminality i p¥i kontrole po¢tu televiznich zprav o krimi-
nalité. Podobné miZeme uvést kanadskou studii dokladajici ptimy vliv indika-
tord ,redlného” svéta na agendu vefejnosti na pfikladu inflace, nezaméstnanosti
a zivotniho prostiedi v letech 1985-1995 [Soroka 2002]. K zavér(im o pfetrvavaji-
cim vlivu ,redlného” svéta dospéli i Behr a Iyengar [1985].

Paradoxné ale vyzkum ¢asto odhali fakta, ktera jdou svou povahou pro-
ti teoretickym oéekavanim. Tak je tomu napfiklad u zjisténého negativniho vli-
vu miry znecisténi zivotniho prostfedi na medialni prostor problému vénovany
[Ader 1995] a podobné [srov. také Dearing, Rogers 1996: 29]. Povaha zjisténych
korelaci oviem nic neméni na skutednosti, Ze samotna jejich existence vede ke
zkresleni, pokud je spole¢nd pficina z modelu vynechdna. Hypotézu o mozném
zkreslujicim vlivu vynechané spole¢né pfi¢iny nelze na zdkladé zadné teorie
odmitnout.

4.3 Daldi pfistupy

Z naseho ptehledu moZnych feSeni problému simultanni kauzality agendy médii
a agendy vefejnosti zbyvaji méné Casta feSeni. Je to napiiklad volba takového
tématu/kontextu, v némz je velmi pravdépodobné, Ze respondenti nemaji pii-
mou osobni zkuSenost, ale pouze zkuSenost zprostfedkovanou médii. Nékdy
se v této souvislosti mluvi o studiu nevtiravych témat (unobtrustive issues). Tuto
strategii napfiklad aplikoval Watt [Watt, Mazza, Snyder 1993] pii studiu dopadu
irdnské otdzky na vefejnost v USA na pielomu sedmdesatych a osmdesatych let,
ktery zjistil, Ze ve srovndni s jinymi uddlostmi je efekt médii v pfipadé nevtiravé
udalosti silngjsi, ale trva kratsi dobu. Podobné postupuje Mermin [1997], ktery
rozebird dopad medialniho pokryti somalské krize na americkou vefejnost.

Poslednim moZnym fe$enim problému simultdnni kauzality je odhadnuti
sily obou protismérnych kauzéinich efekt pomoci ekonometrickych technik, jako
jsou metody dvoustupiiového odhadovani (two-stage estimation), nékdy nazyvané
jako odhady s pomoci instrumentélnich proménnych (instrumental variable esti-
mation, IV estimation). Tuto metodu aplikovali naptiklad Behr a Iyengar [1985] pro
oddeéleni kauzélnich vazeb mezi indikdtory ,redlného” svéta, agendou vefejnosti
a agendou médii v USA na piikladu nezaméstnanosti, spotfeby energie a inflace.
Vyhodou tohoto piistupu je moZnost specifikovat smér a silu pfi¢innych vazeb
i v prifezovych Setfenich. Ptirozenou nevyhodou je pak nedostatek vhodnych
instrumentalnich proménnych.,
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5. Pojmy a hypotézy

V této préci se zabyvame problémem, ktery — pokud je nam zndmo - dosud neby]
v tomto rozsahu a podobé studovan. Jde nejen o vliv obsahu, ale i o vliv celkové
struktury TV zpravodajstvi na piijeti tématu recipientem jako jednoho ze ti nej-
vyskytu zprav na dané téma -, ale i tdaje o struktufe zpravodajstvi, rozsifuje-
me dosavadni vyzkum do nové oblasti. Jak bylo naznaceno vyse, v konstrukci
hypotéz vychdzime z pamétového modelu. Volime takové parametry popisuji-
cf strukturu TV zpravodajstvi, které nam fikaji, jaké konkurenci bylo vystaveno
zkoumané téma z hlediska tvorby pamétové stopy.

5.1 Definice vysvétlujicich proménniyjch

V textu pracujeme se tfemi zdkladnimi vysvétlujicimi proménnymi: medidlni
velikosti tématu, postavenim tématu na medidlnim Zebficku a medidlni homo-
genitou. Medidlni velikosti tématu rozumime jeho relativni zastoupeni v mnoZiné
viech zprav ve zkoumaném obdobi. Tento parametr nam fik4, jak velkou Sanci
zaujmout a zapsat se do paméti recipienta ma zkoumané téma. Plati:

medilni velikost  Pocet pfispévki vénovanych tématu béhem zkoumaného obdobi
tématu =

pocet v8ech piispévki béhem zkoumaného obdobi

Postaveni na medidlnim Zebricku vyjadiuje pomér medialni velikosti zkou-
maného tématu a celkové velikosti prvnich deseti témat, resp. tématu s nejvétsi
medidlni velikosti ve zkoumaném obdobi. Tento parametr tak ukazuje, jak vel-
kou konkurenci pro zkoumané téma piedstavuje nejdominantnéjsi téma daného
obdobi, resp. prvnich deset nejdominantnéjsich témat. Tyto proménné Ize for-

malné vyjadrit takto:

5 e medidlni velikost tématu
postaveni na medidlnim Zebficku =

souhrnnd velikost nejvétsiho tématu

) mediélni velikost tématu
postaveni na medidlnim Zzebticku’ =

souhrnna medidlni velikost nejvétsich deseti témat

Medidlni homogenita je definovdna jako podil nejvétsiho tématu, resp. deseti
medidlné nejvétsich témat, na mnoZiné vsech pfispévkii ve zkoumaném obdobi.
Tento parametr znédzorfiuje, jak velkou a vyraznou konkurenci pfedstavuji pro
zkoumané téma nejvyrazngjsi témata pfi budovéani pamétovych stop v myslich
recipientt. Obé varianty této miry vyjadfuji tyto vzorce:
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pocet piispévkil vénovanych nejvétsimu tématu
pocet v8ech piispévkii béhem zkoumaného obdobi

medidlni homogenita =

olet prispévkil vénovanych deseti nejvétsim tématiim
medialni homogenita’ = s s Y )

pocet viech ptispévkii béhem zkoumaného obdobi

Neni ndm znamo, Ze by se nékdo pfed nami zabyval vlivem struktury tele-
vizniho zpravodajstvi na proces nastolovani agendy vefejnosti. AZ na jedinou
vyjimku je tedy konstrukce vysvétlujicich proménnych nutné ptvodni. Vyjim-
kou je medidlni velikost tématu, ktera se pro méfeni medialni agendy béZné uziva.
Obvykle se pro méfeni medialniho pokryti tématu pouziva absolutni pocet zprav
[Dearing, Rogers 1996: 18, 35-36], nikoli relativni podil, jako je tomu v tomto ¢lan-
ku (viz niZe). ProtoZe je ale celkovy pocet zprav za jednotku ¢asu pomérné sta-
bilni, jsou oba postupy v zasadé ekvivalentni.* K méfeni medidlni homogenity
a postaveni na Zebficku témat volime dva ponékud odlisné postupy, abychom
ukdzali, zda a do jaké miry jsou vysledky (ne)zdvislé na konkrétni operacionali-
zaci. Vzhledem k inovativnosti této ¢asti analyzy povaZujeme analyzu sensitivity
za nezbytnou.

5.2 Staci merit medidlni agendu jednoho média?

V konceptudlni roviné se muzZe zdat kratkozraké spoléhat pfi méfeni medial-
ni agendy na analyzu obsahti jednoho média. Takovy pfistup miiZze evokovat
pochybnosti, protoze se zda ziejmé, Ze kazdé médium ma sviij nezavisly vliv na
agendu vefejnosti. Tuto pochybnost vyznamné oslabuji dvé skute¢nosti — korelo-
vanost agendy napfi¢ médii a podobné tcinky jednotlivych typti médii na publi-
kum (. vysoka konstruktové validita latentni proménné , medialni agenda”).?
(1) Agenda jednotlivych typii médii je pravdépodobné v CR vysoce korelovand. Jde
o0 obecné presvédceni sdilené vétsinou autorti a doloZené empiricky v nékolika

4 Existuji i detailnéjsi zptisoby méteni velikosti témat v medialni agendé, nap¥. délka novi-
novych sloupct, ¢as ve vtefindch vénovany tématu v televiznich zpravach, nebo pofadi
pfispévku ve zpravodajské relaci. My jsme tyto detailn&jsi zplisoby nepouZili z nékolika
dtivodtt: (1) neni ndm zndma existence Zadného datového souboru, ktery by takové infor-
mace o ¢eské medidlni krajiné obsahoval, (2) bylo nad nase moZnosti takové informace
ziskat, protoZe datové béze, s niZ pracujeme (viz nize), obsahuje celkem 89 500 televiznich
piispévki. (3) Pocet ptispévkii vénovanych sledovanému tématu je tradi¢nim a obvyklym
zpusobem méfeni medialni agendy [Dearing, Rogers 1996: 18, 35-36].

5 Obé tyto okolnosti odvozujeme ze zahrani¢nich empirickych studii. V principu by
samoziejmé bylo vhodné mit nase pfedpoklady lépe zdtivodnéné a empiricky ovéfené
v sociokulturnim kontextu, v némz je provadéna analyza. V ¢eském prostfedi — pokud
vime — nebyly dosud publikovény Zddné empirické studie v této oblasti, 0 néz bychom
mohli nas ptedpoklad 1épe opfit. Explicitni ovéfeni ovSsem neni z prostorovych a dalsich
praktickych divodf v tomto textu moZné.
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zemich na fadé rozdilnych témat a kontextd. Zdiéivodnéni se opird bud o teo-
rii tzv. intermedidlni agendy (viz napt. Necas [2006: 84], Dearing, Rogers [1996:
32-33]), tj. o proces piebirani agendy jednoho média médiem jinym (napf. proto,
7e soucasti ndplné novinaiské préce je sledovani agendy konkurenénich médii
— srov. [Trampota 2006: 126]), nebo muZe jit o nezamysleny diisledek spole¢né-
ho vzdélani a hodnotovych orientaci novinaft [srov. Dearing, Rogers 1996: 35].
Princip intermediélni agendy - tj. schopnost jednoho média nastolovat agendu
dalsich médii - byl potvrzen mimo jiné ve Spanélsku [Lopez-Escobar et al. 1998:
233-235] a v USA [Boyle 2001: 34-38; Dearing, Rogers 1996: 25]. V ¢eském prostie-
di doklada prvky intermedialni agendy napt. Trampota na piikladu pofadu BBC
Interview Vaclava Moravce” [Trampota 2006: 124].

Zda se, ze lze pfijmout model méfeni medidlni agendy, v némzZ je medi-
alni agenda latentnim konstruktem, ktery muZe byt efektivné a validné méfen
obsahem jednotlivych typt médii. Pokud budeme k méfeni tohoto latentniho
konstruktu pouZivat jen jeden indikator, naSe vysledky sice budou v principu
zatizeny vétsi chybou [srov. Rehak 1998a, 1998b], neptijde ale o chybu systematic-
kou, kterd by narusila validitu vécnych zavéra. Vyzkumnici proto pracuji pouze
s méfenim agendy jednoho typu média (tisku / televizniho zpravodajstvi) a spo-
1éhaji tak na Siroce ustaveny piedpoklad, Ze méfeni agendy jednoho typu média
je dostate¢nou ndhradou za méfeni celkové medidlni agendy vzhledem k vysoké
redundanci agend jednotlivych typt médii [Comstock, Scharrer 1999: 204-205,
cit. podle McCombs 2004: 48].°

(2) Existuje jen omezené pozndni toho, zda a jak se efekt jednotlivyjch médii na agen-
du verejnosti lisi. Ukazuje se, Ze tisk a televizni zpravodajstvi maji v procesu nasto-
lovani témat odliné efekty na publikum v rychlosti ndstupu jejich efektu (efekt
elektronickych médii nastupuje rychleji nez efekt tisténych médii) a délce trvani
efektu (efekt tisku je trvalejsi neZ efekt elektronickych médif).” Zarover ale plati, Ze
korelace s agendou vefejnosti je v principu stejné silnd u obou typti médii: v nék-
terych studiich je o néco silngjsi efekt televizniho zpravodajstvi, v nékterych efekt
tisku [Wanta 1997a: 74-78, 1997b: 147-151; McCombs 2004: 45-47]. Z toho vyplyva,
ze méfeni obsahu jen jednoho typu média je pravdépodobné konstruktové valid-
nim instrumentem k méfenti latentniho konstruktu ,medidlni agenda“.®

¢ Pokud bychom v3ak mohli méfit pouze jeden typ média, méli bychom pravdépodobné
volit televizi, nebof ta —jak se zd4 podle zahrani¢nich zkuSenosti - je nejdtileZit&jsim infor-
madénim zdrojem pro vétsinu lidi [srov. Graber 2001: 3].

7 Wayne Wanta [1997a: 63-69] tato empirickd pozorovani vysvétluje tim, Ze televizni zpra-
vodajstvi a tisk vyZaduji jiné smyslové vnimani a odli$né mentélni usili, které je tteba
vynalozit na ziskdni informaci. Vzhledem k vy$simu tsili je proces ¢teni tisku z hlediska
fungovani lidské paméti efektivngjsi, a proto vliv tisku pfetrvava delsi dobu. Televizni
zpravodajstvi tak velké usili nevyZaduje, zaroven také nevyZzaduje pouze vniméni obrazu
a verbalni informace jako tisk, ale také vnimdani pohybu a zvuku. Z téchto dvoda se vliv
televizniho zpravodajstvi projevuje dfive a ptetrvava kratf dobu [ibid].

® Pro bliZ&f objasnéni pojmu konstruktové validita viz napf. [Kreidl 2005].
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5.3 Hypotézy

Medidlni velikost tématu a postaveni na medidlnim Zebficku by v souladu s paméto-

vym modelem mély zvySovat Sanci, Ze bude téma vnimano jako dilezité, medidlni

homogenita by méla tuto Sanci zase naopak sniZovat. Pfevedeno do jazyka hypo-

téz:

H1: Vy$si medidlni velikost tématu za jinak stejnych podminek zvysuje Sanci, Ze bude
téma respondentem vnimdno jako dilleZité.

H2: Cim vyssi je postaveni tématu na medidlnim Zeb¥icku, tim vy3si je — ceteris paribus
— Sance, Ze bude téma respondentem vnimdno jako diileZité.

H3: Vyssi medidlni homogenita za jinak stejnijch podminek sniZuje sanci, Ze bude téma
respondentem vnimdno jako diileZité.

6. Data a proménné
6.1 Volba zkoumaného tématu, dat a metody jejich analjjzy

Problém nepravé korelace mezi agendou médii a agendou vefejnosti v nasem
vyzkumu fesime volbou zkoumané udalosti. Zvolené téma — izraelsko-palestin-
sky konflikt — m@iZe byt vefejnosti zprostiedkovdano pouze pomoci médii. Smér
kauzality je tak uréen povahou zkoumaného problému, a v nasem textu tedy
nejsme zdaleka tak silné vystaveni pochybam, zda odhadnuté statistické efekty
vztahu mezi medidlni agendou a agendou vefejnosti reflektuji skutecny kauzalni
efekt, nebo zda jde jen o statisticky artefakt Spatné specifikace modelu.’

Ve vyzkumu nastolovani témat neexperimentdlnim zptisobem je tradi¢ni
uziti kombinace dat z obsahové analyzy médii a dat z dotaznikového Setfeni p¥i-
jemct téchto obsahti [srov. McCombs, Shaw 1972; Miller, Wanta 1996; McCombs
et al. 1997; Miller, Krosnick 2000, Golan, Wanta 2001]. Z dGvodu urdeni sméru
kauzalnich vazeb je ¢asto preferovano pouZivani longitudinalnich dat, napt. pro
odhad sméru kauzélni vazby mezi médii a vefejnosti a odhad doby, po které
se projevi vliv zmény medidlni agendy [Brosius, Kepplinger 1990]. V minulosti
ovsem bylo pouziti longitudindlnich dat ¢asto znehodnoceno jejich agregovanim

? V datech z CVVM za celé sledované obdobi se vyskytuje jen jedna udalost (izraelsko-
palestinsky konflikt), kterd spliiuje metodologické pozadavky nasi studie. Dalsi vyraz-
né zahrani¢ni udélosti — udalosti 11. 9. 2001 v USA, valka v Afghanistdnu, valka v Irdku,
tsunami v Thajsku — sice kratkodobé zaznamenaly vysoké postaveni na medidlnim Zeb-
ficku témat (az 20 %), ale pohybovaly se mezi nejvyznamnéjsimi tématy posledni doby
pomérné kratkou dobu (max. 1-2 roky, tsunami v Thajsku jesté kratsi dobu), mély mno-
hem silngjsi pfimy dopad na ceskou populaci (kontroly na letistich, protiteroristicka opat-
feni, mise ¢eskych vojaka, ptibuzni a zndmé osobnosti jako exponovani tcastnici udalosti
atd.), a tudiZ nejsou pro srovnavaci analyzy vhodné. V principu by bylo vhodné ovéfit
model vztahti i s pomoci jinych udalosti, nanestésti ale takovy postup neni mozny. Pfiro-
zené plati, Ze je zobecnitelnost nasich zdvért na jiné udalosti omezena.
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a piehlédnutim nebezpeci ekologického zkresleni. OvSem tam, kde vyzkumnici
longitudinalni data neagreguji, je moZné ziskat spravné odhady parametrii sta-
tistického modelu pouze specidlnimi metodami pro analyzu longitudinalnich
nebo jinak vnitiné strukturovanych dat, naptiklad pomoci tzv. viceturovitovych
modeli [viz napf. Soukup 2006]. Tuto statistickou metodu - pokud je ndm zndmo
- zatim nikdo pro v§zkum nastolovani témat nepouzil, a to ani v pifpadé, kdy to
struktura dat vyslovené vyzadovala.

V niZe pfedstavené analyze pfekondvdme zminéna omezeni tim, Ze kom-
binujeme data o medidlnich obsazich s daty o individuélnich respondentech
bez agregace. Data o respondentech i médiich pfitom obsahujf i longitudinalni
komponentu, ¢imZ ziskdvame nezbytnou variabilitu v hodnotidch proménnych
méficich medidlni agendu, a miZeme tudiZz odhadovat silu vztahu mezi agen-
dou médii a agendou vefejnosti. ProtoZe zaroveni v analyze aplikujeme statistic-
ké nastroje adekvatni pro analyzu hierarchicky strukturovanych dat, nabizi nase
analyza pfesnéjsi odhady statistickych parametrd a je vhodnéjsi pro provadéni
statistickych testt.

6.2 Data pouZitd v analyze

V analyze vyuzivame data ze dvou rtiznych zdrojt — z opakovanych prafezovych
Setfeni CVVM z projektu ,NaSe spole¢nost” a z obsahové analyzy médii obcan-
ského sdruZeni InnoVatio.” Data z CVVM jsou z obdobi listopad 2001 aZ prosinec
2005. Jednotliva Setfeni CVVM jsou reprezentativni za populaci obyvatel CR star-
Sich 15 let. Zkoumané vzorky jsou v kazdém Setfeni vybirdny metodou kvétniho
vybéru,! kvotnimi znaky jsou vék, pohlavi a vzdéléani. Uzemni reprezentativita
vzorki je dodrZena samotnou konstrukci tazatelské sité, kde jsou kontrolovany-
mi znaky velikost mista bydli$té a regiony (byvalé kraje).”” Néstrojem sbéru dat je
vzdy standardizovany dotaznik pouZity v osobnim rozhovoru s respondentem.

" Data z vyzkumi CVVM jsou vefejné k dispozici v Sociologickém datovém archivu pfi
Soc1o]og1ckem Gstavu AV CR (viz hitp://www.soc.cas.cz). Data spolecnosti Innovatio
vefejné dostupnd nejsou.

" Kvétni vybér sensu stricto nesplituje vysoké pozadavky na kvalitu a ptivod dat béZné
v soudasné sociologii a pfedepisované i pro pouzitou analytickou metodu, protoZe viak
7&dna lepsi data nejsou k dispozici, spokojujeme se i s ne pravé idedlnimi daty. Uvitdme
kazdou moznost replikace nadi analyzy s dokonalej$imi daty, jakmile budou k dispozici.
Kvétni vybér zajistuje reprezentativitu analyzovaného vzorku za kazdy mésic s ohledem
na zvolené kvétni znaky.

2V listopadu 2003 CVVM provedlo $etfeni, ve kterém byly studovéany rozdily mezi his-
torickymi zem&mi Cechami, Moravou a Slezskem, proto byla ztrojndsobena kvéta pro
obyvatele Zijicf na tizem{ CR v hranicich historického Slezska. Tento soubor tedy jiz nebyl
reprezentativni za obyvatelstvo celé CR. Situaci jsme vytesili tim, Ze jsme ndhodnym zpti-
sobem vybrali a do datového souboru zahrnuli pouze jednu téetinu respondentii z tohoto
tzem. I toto Setfent je tedy po provedené tipravé reprezentativni za celou CR.
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Data CVVM nepftedstavuji klasicky pfipad designu opakovanych prafezo-
vych Setfeni, protoZe se pravideln& opakuji pouze proménné, které méii zaklad-
ni informace a charakteristiky respondentti. Mezi tyto charakteristiky, které se
v kazdém vyzkumu opakuji, patii tii udalosti, které respondent povazuje za nej-
dilezitéjsi. Sbér dat probiha oficidlné osm dni, obvykle od pondélka do pondélka
nasledujiciho tydne. VétSina tazatel( tyto terminy dodrZuje, oviem néktefi pro-
vadéji dotazovani pted timto terminem a néktefi po ném, v praxi celé dotazovéni
probiha béhem obdobi aZ étrnacti dnti.

Z dat CVVM pochazi také zavisla proménna nasi analyzy. Pokud respondent
zminil izraelsko-palestinsky konflikt ve vyzkumu jako jednu ze tfi nejdtileZité;-
Sich udalosti posledni doby, ma tento znak hodnotu 1, v kazdém jiném pfipadé
mé hodnotu 0. Z vyzkum CVVM jsou pak jesté pouzity tfi vysvétlujici pro-
ménné. Rozlisujeme tfi stupné vzdélini — zdkladni; sttedni bez maturity; a stfedni
s maturitou a jakékoli vy8si vzdélani. Vzdélani pied vstupem do analyzy dicho-
tomizujeme a pouZivdme dva kontrasty: vyuceni vs. zdkladni vzdélani a maturita
vs. zékladni vzdélani. Ordinalni proménnou vk jsme pievzali z ptvodnich dat
CVVM a jejich pét kategorii (15-19 let; 20-29 let; 30-44 let; 45-59 let; 60 a vice
let) jsme v analyze opét dichotomizovali do podoby 4 vysvétlujicich kontrastii.
Proménna pohlavi byla kédovana (1 — muZ; 0 — Zena).” Distribuce respondentti
v jednotlivych kategoriich vysvétlujicich proménnych je uvedena v ptiloze.

Data o medidlnim pokryti udalosti ndm poskytlo ob¢anské sdruzeni Inno-
Vatio, které provadi kontinualni obsahovou analyzu hlavniho televizniho zpravo-
dajstvi v Ceské republice. Mame k dispozici tidaje o stanici, datu vysiléni a hlav-
nim tématu v8ech pfispévki odvysilanych v hlavnim zpravodajstvi celostatnich
televiznich stanic (Cesk4 televize, Nova a Prima) za obdobi 1. leden 2001 aZ 31.
prosinec 2005. Z tohoto souboru ¢erpdme informace o celkovém poctu zpravo-
dajskych piispévki. Tento zdkladni datovy soubor jesté doplfiuje druhy datovy
soubor, ve kterém jsou vybrdny pouze pfispévky, které se néjakym zplisobem
tykaly izraelsko-palestinského konfliktu. Tento soubor byl vyroben zaméstnanci
InnoVatia specidlné pro nasi potiebu. I v tomto souboru jsou u kazdého pfispév-
ku uvedeny tdaje o stanici a datu vysilani."

¥ ProtoZe vék, pohlavi a vzdéldni patii mezi kvétni znaky, jsou jejich hodnoty vzdy zazna-
mendny jesté pied zapocetim samotného rozhovoru, a Zadnd z téchto proménnych tedy
nemtiZze mit chybéjici hodnoty.

" V obou souborech byly ptispévky tfidény podle jiného kodového klice, coz ma dopad
na mozny rozsah hodnot vysvétlujicich proménnych. Protoze se napiiklad piispévky
0 izraelsko-palestinském konfliktu z druhého souboru mohou vyskytovat v rtiznych
kategoriich prvniho souboru, je principidlné mozné, Ze celkovy pocet pfispévkii o izrael-
sko-palestinském konfliktu ziskany z druhého datového souboru bude vyssi nez pocet
piispévkil v modalni kategorii prvniho datového souboru. V ptipadé postaveni izraelsko-
palestinského konfliktu na Zebficku medidlnich témat se tento zdénlivé paradoxni vysle-
dek vyskytl jednou (duben 2002). Tento problém je zplsoben tim, Ze izraelsko-palestin-
sky konflikt nemé samostatnou kategorii v kédovém kli¢i hlavnich témat (prvni soubor)
a objevuje se ve tfech kategoriich: ,terorismus”, ,,0zbrojené konflikty” a ,Izrael — Palestina
vztahy”. Tato skute¢nost — domnivame se — nemd zdsadni dopad na vécnou interpretaci
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Povaha dat o medialnim pokryti ndm umoznila zméfit pro libovolné datum
libovolné dlouhé obdobi a v ném zjistit pocty pfispévki. Jako sledované obdobi
pro kazdé Setfeni CVVM jsme stanovili 30 dni pfed poslednim dnem oficidlniho
konce dotazovani daného Setfeni. Napf. pokud dotazovéni koncilo 4. ¢ervence,
spojovali jsme data z tohoto dotazovéani s daty o medidlnim pokryti za obdobi
4. ¢ervna az 3. Cervence. Pro toto stanovené obdobi jsme pak vypocetli jednotlivé
parametry struktury témat televizniho zpravodajstvi. Pfesné definice vysveétluji-
cich proménnych jsou popsany vyse. Zakladni popisné statistiky proménnych,
které charakterizuji tematickou strukturu hlavniho televizniho zpravodajstvi,
jsou prezentovany v pfiloze.

7. Analyza dat — postup a vysledky

Kli¢ovou zévislou proménnou v analyze je dichotomickd proménnd (ano/ne)
méfici, zda respondent oznacil izraelsko-palestinsky konflikt za nejvyznamnéjsi
udalost posledni doby. K modelovani takové dichotomické proménné se pfiroze-
né nabizi metoda logistické regrese [viz napt. Long 1997; srov. té Rehakova 2000].
V nasem pfipadé je v8ak situace ze dvou dlivodit komplikovangjsi. Za prvé plati,
Ze jednotlivd pozorovani — respondenti — nejsou nezavisl4, ale vyskytuji se v p¥i-
rozenych shlucich danych mésicem sbéru dat. Za druhé plati, Ze nékteré klicové
proménné méfici charakteristiky tematické struktury zpravodajstvi nejsou vlast-
nostmi individui, ale vlastnostmi pravé téchto shlukf: idaje o zpravodajském
poli jsou méfeny na tirovni mésicti, ne na Grovni lidi. Proto je pravdépodobné,
Ze klasickd metoda logistické regrese nebude pro danou dlohu optimdlni. Alter-
nativou, kterd se nabizi a ktera explicitné bere v tvahu jak shlukovou strukturu
dat, tak skute¢nost, Ze proménné jsou méteny na raznych stupnich agregace dat,
je metoda hierarchického linedrniho modelovédni [Hox 2002; Raudenbush, Bryk
2002]). Tento intuitivni zavér v8ak v analyze testujeme.

V prvnim kroku analyzy srovndvdme vhodnost klasického logistického
modelu s hierarchickym linedrnim modelem s dichotomickou zé&vislou promén-
nou. Toto srovnani lze provést snadno odhadnutim jednoduchych vicetrovtio-
vych modeld, v nichZ méfime, do jaké miry je porusen piedpoklad o nezavislosti
pozorovéni, pomoci koeficientu vnitrot¥idni korelace (intra-class correlation). Vni-
trotfidni korelace je veli¢ina, kterd uddvé, jaka ¢ast variace v datech je vysvétlena
shlukovou strukturou dat [Hox 2002: 15]. Statisticky test viyznamnosti koeficientu
vnitrot¥idni korelace (rho) provadime v tzv. nulovém modelu, ktery obsahuje pou-
ze ndhodnou konstantu a zadné vysvétlujici proménné, pficemz jako shlukujici
promeénni je pouZit identifikator vyzkumu (makro-kontextu), tj. proménna s cel-

dosazenych vysledk, je viak tfeba ji mit na paméti p¥i rozboru popisnych statistik (viz
niZe) a s ohledem na pouZitou terminologii. Situaci nelze fesit redukci na jedinou katego-
rii — izraelsko-palestinsky konflikt prosel béhem sledovanych vice neZ ¢tyf let vyvojem,
koncem roku 2001 a pocatkem roku 2002 dominovaly kategorie , terorismus” a ,,ozbrojené
konflikty”, kdeZto koncem roku 2005 kategorie ,Izrael - Palestina vztahy”.
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kem 40 unikatnimi hodnotami. Test potvrdil nas pfedpoklad zavislosti jednotli-
vych pozorovani uvnitt mési¢nich vyzkumit CVVM (y? test, Ze rho = 0, je 2136,40
s jednim stupném volnosti, z ¢ehoZ vyplyva p < 0,0005). V analyze tedy vzhledem
ke struktufe dat musime pouZit hierarchické linedrni modely (viz [Soukup 2006]
pro tivod do problematiky v ¢eské sociologické literatufe).

Parametry modelu odhadujeme pomoci metody maximélni vérohod-
nosti. Vérohodnostni funkci aproximujeme pomoci LaPlaceovy transformace,
kterd je v programovém systému HLM 6 implementovana pomoci EM algorit-
mu {[Scientific Software International 2004: 109]." Tato metoda ma tu vyhodu,
Ze modely s jeji pomoci odhadnuté lze — v ptipadg, Ze jde o modely vhnizdéné
(nested) — statisticky srovnavat pomoci testu x%. Pro kazdy z odhadnutych modelt
vypocitdme statistiku deviance, pro kterou plati:

D =-2log (L),

kde L je hodnota maxima vérohodnostni funkce pro dany model. Rozdil mezi
deviancemi dvou model ma pfibliZné ydistribuci se stupni volnosti, které odpo-
vidaji rozdilu v po¢tu odhadovanych parametr obou modeld, a 1ze jej tedy pouZit
ke statistickému srovnavani modeli [srov. Raudenbush, Bryk 2002: 60; Hox 2002:
16]. Hodnotu deviance pro kazdy odhadnuty model, stejné jako kontrasty pro véc-
né zajimava srovnani jednotlivych modeld, prezentujeme v tabulce 1.

V dal$im kroku analyzy odhadujeme jednoduchy model (Model 1) s adi-
tivnimi efekty vSech mikro-proménnych a jednou makro-proménnou — podilem
zpravodajskych piispévk( o izraelsko-palestinském konfliktu na poétu vsech
zprav (viz téz tabulku 2). Tento model s bindrni zdvislou proménou (zde dicho-
tomickd proménna IP konflikt) 1ze — pro data obsahujici informace o i responden-
tech rozdélenych do j skupin — vyjad¥it jako vicetiroviiové rozsifeni zobecnéného
linedrniho modelu [srov. Hox 2002: 103-112] s jednou vysvétlyjici proménnou
méfenou na makro-tirovni (Z) a tfemi vysveétlujicimi proménnymi méfenymi na
mikro-arovni (X, X,, X,), kde plati:

IP konflikt, = =,

pfidemz n, sleduje Bernoulliho rozdéleni s parametrem p = p.

' Pro kontrolu robustnosti ziskanych odhadti jsme paralelné viechny zde prezentované
modely odhadli pomoci metody omezené maximalni vérohodnosti (restricted maximum
likelihood). Tato alternativni odhadovaci metoda vede k obsahové naprosto stejnym zavé-
rtim, jako metoda zde prezentovana. Podrobnosti o zde neprezentovanych modelech jsou
k dispozici u autorfl textu na vyzadéni.

' 'V naSem konkrétnim p¥ipadé nékteré modely obsahuji vice neZ jednu makro-promén-
nou a nékteré mikro-proménné jsou nomindlni s k kategoriemi a jsou v modelech nahra-
zovany (k-1) dichotomickymi kontrasty. VySe uvedena rovnice, respektive jeji jednotlivé
¢leny, potom adekvétné expanduji.
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Tabulka 1. Statistiky vhodnosti hierarchickych linedrnich modelt s ndhodnou
konstantou pro urceni 3ance, Ze bude izraelsko-palestinsky konflikt
zafazen mezi nejvyznamnéjsi uddlosti posledni doby.

CR, listopad 2001 - prosinec 2005. Pocet respondentti (mikro-pozorovéni)
=41 949, pocet mésicti (makro-kontext) = 40.

Model Deviance (D) Pocet odhadovanych parametri
Model 1 87875,33 10
Model 2 87875,22 11
Model 3 87875,29 11
Model 4 87874,96 11
Model 5 87874,45 11
Kontrasty %2 df.
M2-M1 0,11 1
M3-M1 0,04 1
M4-M1 0,37 1
M5-M1 0,88 1

Zdroj: CVVM 2001-2005 a InnoVatio 2001-2005.

Spojovaci funkce je logistickd a tedy:
T, = log it(“i/)
a zaroveri

My = Yoo+ Yy + U+ B Xy + ByXyy + ByXy; -

Pfi pohledu na odhadnuté parametry modelu 1 vidime, Ze podle oceka-
vani s rostoucim medidlnim pokrytim izraelsko-palestinského konfliktu roste
statisticky vyznamné i 8ance, Ze respondenti izraelsko-palestinsky konflikt zmi-
elsko-palestinského konfliktu je velmi silny. Jeho odhadnuty efekt (0,777) totiz
znamend, Ze se — za jinak stejnych podminek — s kazdym nartistem medialni veli-
kosti tématu o jedno procento pfiblizné zdvojnasobi Sance, Ze bude tato udalost
respondentem zafazena mezi tfi nejdtileZitéjsi udalosti posledni doby. Izraelsko-
palestinsky konflikt je ¢astéji zminiovdn muZi neZ Zenami. Rovnéz vy3si vzdélani
a vék statisticky vyznamné zvysuji Sanci, Ze respondent uvede izraelsko-palestin-
sky konflikt jako nejvyznamnéjsi udalost posledni doby (viz tabulku 2).

Kromé vlivu samotné ,medidlni velikosti” tématu nds ovSem zajimaji
i efekty dalsich proménnych, zejména homogenity zpravodajského pole a efekt
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Tabulka 2. Odhadnuté efekty a standardni chyby modelu s ndhodnou konstantou
pro urdeni 3ance, Ze bude izraelsko-palestinsky konflikt zafazen mezi
nejvyznamnéjsi udilosti posledni doby.

CR, listopad 2001-prosinec 2005. Pocet respondentti (mikro-pozorovant)
=41 949, pocet mésict (makro-kontexttt) = 40.

Odhadnuty Standardni  p-hodnota

efekt chyba
Konstanta -6,091 0,197 0,000
Procento ptispévkii o izraelsko-
-palestinském konfliktu 0,777 0,106 0,000
Muz 0,241 0,068 0,001
Vzdélini (ZS je referenéni kategorie)
Vyuceni 0,099 0,107 0,354
Maturita 0,368 0,094 0,000
Vék (15-19 let je referen¢ni kategorie)
20-29 let 0,420 0,222 0,058
3044 let 0,452 0,176 0,010
45-59 let 0,591 0,216 0,007
60 a vice let 0,628 0,206 0,003

Zdroj: CVVM 2001-2005 a InnoVatio 2001-2005.

relativniho postaveni dané uddlosti mezi vSemi zpravami. Tyto efekty testujeme
pfidanim dodatecnych proménnych do modelu 1. V modelu 2 pfidévame jedno
ze dvou moznych méfitek homogenity zpravodajského pole — podil zprav véno-
vanych nejvyznamnéjsi zpravé daného obdobi. Ze srovnédni vhodnosti modelu 1
a modelu 2, které je prezentovano v tabulce 1, je zfejmé, Ze tato dodateéné pfida-
nd proménna nezlepsuje statisticky vyznamné vhodnost modelu (x?>= 0,11 pfi 1
stupni volnosti). Ani druhd proménna méfici homogenitu zpravodajstvi — podil
pfispévka vénovanych deseti nejvyznamnéj$im zprdvdm - vhodnost mode-
lu vyrazné nezlepsi. Tuto proménnou pfiddvame do modelu 1 v modelu 3 a ze
srovnani obou modelt v tabulce 1 je evidentni, Ze jde opét o statisticky naprosto
nevyznamné zlepSeni (y*= 0,04 p¥i jednom stupni volnosti).” Hypotézy o vlivu
homogenity zpravodajského pole na 8anci, Ze bude izraelsko-palestinsky konflikt

7 Interpretace vlivu homogenity zpravodajského pole na ptijeti udalosti recipientem se
muZe liSit v zavislosti na tom, jestli je izraelsko-palestinsky konflikt mezi deseti nejvy-
znamnéjdimi zpravodajskymi tématy, nebo ne. K takové situaci dochazi ve étyfech pii-
padech, pficemz jednou je dokonce izraelsko-palestinsky konflikt nevyznamnéj$im zpra-
vodajskym tématem. Abychom se ujistili, Ze tato ¢tyfi pozorovéni vyznamné nezkresluji
vysledky analyzy, replikovali jsme celou analyzu i bez téchto ¢tyf makro-kontextti. Vécné
zavéry takto ziskané jsou totozné se zavéry zde predstavenymi.
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s

respondentem uveden mezi nejvyznamnéj$imi udélostmi posledni doby, tedy
musime zamitnout.

K dal$im parametrim zpravodajského pole, které nas zajimaly, patfila
relativni pozice izraelsko-palestinského konfliktu mezi ostatnimi p¥ispévky. Tu
méfime pomoci dvou réiznych proménnych. Jednak pomér poétu ptispévkil
o izraelsko-palestinském konfliktu ku poctu p¥ispévki o nejéastéji zpravodajsky
pokrytém tématu, ale také pomoci poméru poctu ptispévki o izraelsko-pales-
tinském konfliktu ku poctu piispévkil o deseti medidlné nejvétsich tématech.
V prvnim ani ve druhém pi¥ipadé ovSem tato proménnd nemd — pfi kontrole
samotného poc¢tu piispévkil o izraelsko-palestinském konfliktu — Zadny éisty
vliv na pravdépodobnost, Ze lidé zafadi izraelsko-palestinsky konflikt mezi nej-
vyznamnéjsi udalosti posledni doby. Proménné méfici relativni postaven{ izra-
elsko-palestinského konfliktu ve zpravodajském poli nemaji Zadny ¢isty vliv na
vnimanou duleZitost izraelsko-palestinského konfliktu.

Srovnanim vhodnosti modelu 1 s modely obsédhlejsimi jsme provedli sta-
tistické zhodnoceni vyznamnosti dodate¢né ptidavanych makro-proménnych.
Pro zhodnoceni jejich vécné vyznamnosti nabizime ¢tenaitm odhadnuté para-
metry modelii 1 az 5, které jsou prezentovany v piiloze. Jejich prehlédnuti také
naznacuje, Ze jedinym vyznamnym makro-efektem je efekt medialni velikosti
izraelsko-palestinského konfliktu. Odhadnuté efekty vsech dalsich makro-pro-
ménnych jsou fddové nékolikandsobné slabsi (viz pfilohu 3).

8. Zavéry a diskuse

Kvantitativni analyzou kombinovanych individualnich a medialnich dat za delsi
¢asové obdobf{ jsme ukdzali, Ze intenzita medidlniho pokryti néjaké udalosti ma
statisticky vyznamny a vécné neopominutelny vliv na jeji vnimanou dileZitost
u publika. Je to poprvé, kdy byl efekt médif na nastolovani témat vefejné agen-
dy empiricky ilustrovan na deskych datech. Toto zjisténi neni oviem v globalnim
kontextu prekvapivé [srov. Dearing, Rogers 1996; Funkhouser 1973; McCombs,
Shaw 1972]. NaSe empirické vysledky jsou vyznamné zejména s ohledem na tfi
metodologické a jednu vécnou skute¢nost. (1) NaSe analyza je nova tim, Ze kom-
binuje data z rtiznych zdroji: data zfskand od individuélnich respondentti v béz-
ném dotaznikovém Setfeni a data ziskana obsahovou analyzou mediélnich obsa-
hit za pomérné dlouhé ¢asové obdobi. PouZivana data analyzujeme bez agregace,
¢imZ se vyhybame riziku ekologického zkresleni. Analyza tohoto typu dat bez
agregace odpovédi individudlnich respondenti neni ve vyzkumu nastolovani
témat béZna.

(2) P¥i analyze vyuzivame statistické ndstroje, které respektuji hierarchickou
a shlukovou povahu dat, ¢imz — i s ohledem na omezeni dand kvétnim vybérem
a omezenym rozsahem dat - ziskdvame lepsi odhady parametri prezentovanych
statistickych modeld. (3) Analyza kontroluje moZné zkresleni v diisledku vyne-
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chané spole¢né pficiny — udalosti , redlného svéta” —, a zd4 se tak byt pfesnéjsim
odhadem skute¢ného kauzilniho efektu medialni agendy. I kdyz vétSina auto-
rii uznavd potfebu udélosti ,redlného” svéta analyticky kontrolovat, jen ziidka
v literatufe najdeme obhajitelnd feSeni tohoto problému. (4) Kone¢né nase ana-
lyza ptekrafuje rozmér pfedchozich studii v tom, Ze se kromé prosté medialni
velikosti tématu (pocet zprav na dané téma), pokousi mezi vysvétlujici proménné
zahrnout rovnéz dalsf parametry medialni krajiny — homogenitu zpravodajského

vy

pole a relativni postaveni studované udélosti na Zebficku vSech témat.

I 4

Z4dna z proménnych méticich homogenitu zpravodajského pole nebo rela-
tivni postaveni tématu ovsem neméla v modelech statisticky ani vécné vyznamny
vliv. Tento vysledek je v souladu s pamétovym konceptem — podporuje domnén-
ku, Ze vliv na pfijeti konkrétniho tématu recipientem mad ¢isté samotnd medialni
velikost a proménné popisujici strukturu ostatnich témat — medidlni homogenita
a postaveni na Zebficku témat — nijak dale neposiluji pfijeti konkrétniho tématu.
Tento vysledek také zpochybriuje teorii 8ancf a individudlnich priorit. Model totiz
pfedpovida vyznamny vliv postaveni na Zebfi¢ku témat na pfijeti tématu recipi-
entem. Vy$3i postaveni by totizZ mélo implikovat, Ze vétsi ¢ast publika se s exis-
tenci tématu sezndmi a mtiZe se o jeho daleZitosti rozhodovat, ¢imZ by se méla
zvySovat Sance, Ze vétsi ¢dst publika bude téma povaZovat za dlilezité. Podobné
by méla byt vyznamné proménna medialni homogenita, jejf efekt by v8ak mél byt
zaporny. S rostouci velikosti dominantnich deseti témat by méla klesat Sance, Ze
publikum zkoumané téma zaznamena.

Pamétovy model je schopen uspokojivé vysvétlit, pro¢ je ¢isty vliv medialni
velikosti vyznamny a vliv struktury zpravodajstvi nikoli — o tispéchu pro zapsa-
ni tématu do paméti recipienta rozhoduje pouze frekvence, s jakou se recipient
s tématem setkal, a Zddn4 konstelace struktury ostatnich témat tento proces ani
nepodporuje, ani neoslabuje. Nase analyza vSak rozhodné nedokazuje pamétovy
model a definitivné nevyvraci model Sanci a individudlnich priorit, na testovani
téchto modelt nebyla uréena. Pouze tvrdime, Ze vysledky dosaZené v nasi stu-
dii je schopen lépe vysvétlit pamétovy model. K diskusi o platnosti pamétové-
ho modelu srovnej [lyengar, Peters, Kinder 1982: 853-855; Wanta 1997a: 18-19;
Scheufele 2000: 300-301; Kalvas 2006].

Absence statistické vyznamnosti proménnych medidlni homogenita
a postaveni na Zebfi¢ku témat mtiZze byt zptisobena i tim, Ze mame k dispozici jen
maélo pozorovani na makro-trovni (celkem 40), a tudiZ je statisticka sila analyzy
velmi omezend. Protoze CVVM pfestalo otazku o nejvyznamnéjsich udalostech
posledni doby do dotazniki v jeji staré podobé zahrnovat, neni 3ance, Ze by se
datovy soubor mohl déle rozriist a spor o spravnou interpretaci vysledkt nebu-
de v budoucnu mozné rozsoudit s pouzitim vétsitho datového souboru. Mimo to
jsou nékteré zvolené makro-proménné korelované do té miry, Ze je velmi obtizné
odhadnout nezévisly efekt jedné z nich pfi kontrole proménné druhé. Ani tento
problém bohuZel nelze s existujicimi daty uspokojivé vytesit.

Navzdory pozorovanému kauzalnimu efektu jedné makro-proménné oviem
nase analyza vypovidd jen omezené o podstaté kauzalniho mechanismu, ktery
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vytvati pfi¢inny vztah mezi obsahy medidlnich sdéleni a agendou veiejnosti.
MtiZzeme tedy tvrdit, Ze lidé skutec¢né ptisuzuji témattiim dilezitost na zakladé zku-
Senosti zprostfedkované médii bez ohledu na zkusenost ne-mediélni, nepfispéli
jsme v8ak vyznamné — a ani jsme o to neusilovali — k literatufe, kterd chce roze-
brat roli jednotlivych proménnych, které pficinny vztah mezi medidlnimi obsahy
a vefejnou agendou zprostiedkuji. N4 statisticky model — ve statistickém Zargo-
nu nazyvany modelem v redukované formé (reduced-form) — je vzhledem k nasi
uloze, domnivame se, legitimni. Zaroven ale chceme upozornit, Ze je legitimita
tohoto modelu udrzitelna jen pii adekvatni interpretaci. Proto zde zdraziiujeme,
Ze nevnimdme medidlni obsahy nutné jako bezprostfedni kauzalni pticinu ovliv-
fujici vefejnou agendu, ale pouze jako proménnou, kterd vefejnou agendu ovliv-
fwuje prostiednictvim jinyjch, zprostiedkujicich proménnych. Popsat cely kauzalni fetéz
téchto intervenujicich znakt ovéem v Zadném piipadé nebylo cilem této stati.
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Frantisek Kalvas, Martin Kreidl: Jaky je vliv televizniho zpravodajstoi na vnimdni tématu vetejnosti?

Ptilohy

Piiloha 1. Popisné statistiky pomérovych a dichotomickych proménnych v analyze

Minimum Maximum Pramér S.d. N

Mediélni velikost IP konfliktu 0,19 6,46 1,57 ,007 40
Mediélni velikost nejvétsiho

tématu (*100) 412 21,76 6,78 015 40
Souhrnna medialni velikost

nejvétsich deseti témat (*100) 27,74 51,72 33,27 ,023 40
Pomér velikosti IP konfliktu

a nejvétsiho tématu (*100) 0,89 102,52 25,57 120 40
Pomér velikosti IP konfliktu

a nejvétsich deseti témat (*100) 0,38 21,86 4,85 ,023 40
IP konflikt je dileZitd uddlost

(Ano=1) 0 1 04 ,001 41949
Pohlavi Muz = 1) 0 1 A8 ,002 41 949

Zdroj: CVVM 2001-2005 a InnoVatio 2001-2005.

Piiloha 2. Souhrnna statistika kategorizovanych mikro-proménnych v analyze,

N =41 949
Proménna Kategorie %o
Vek 15 az 19 let 12
20 az 29 let 16
30 az 44 let 24
45 az 59 let 26
60 a vice let 22
Vék celkem 100
Vzdéldni Z5 25
SS bez maturity 39
S8 s maturitou, VOS a VS 37
Vzdélani celkem 100

Zdroj: CVVM 2001-2005.
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Piiloha 3. Odhadnuté efekty a standardni chyby (v zdvorkach) dodateénych modeld s ndhodnou konstantou pro urdeni
Sance, Ze bude izraelsko-palestinsky konflikt respondentem zafazen mezi nejvyznamnéjsi udalosti posledni

doby.
CR, listopad 2001~ prosinec 2005. Pocet respondentii (mikro-pozorovéni) = 41 949, podet mésicti (makro-kontextit) = 40.
Model 1 Model 2 Model 3 Model 4 Model 5
Konstanta —6,091 -5,996 —6,278 —6,089 -6,119
(0,197) (0,371) (0,939) (0,197) (0,206)
Procento piispévki o izraelsko-palestinském konfliktu 0,777 0,777 0,780 0,946 1,399
(0,106) (0,108) (0,108) (0,304) (0,666)
Medidlni homogenita — nejvétsi téma -0,0143
(0,044)
Medialni homogenita — 10 nejvétsich témat 0,005
(0,027)
Postaveni IP konfliktu na medidlnim Zeb¥i¢ku 1 -0,010
(0,020)
Postaveni IP konfliktu na medidlnim Zeb#icku 2 -0,196
(0,217)
Muz 0,241 0,241 0,241 0,240 0,240
(0,068) (0,068) (0,068) (0,070) (0,072)
Vzdelini (ZS je referencni kategorie)
Vyuceni 0,099 0,099 0,099 0,100 0,100
(0,107) (0,107) (0,107) (0,109) (0,108)
Maturita 0,368 0,368 0,368 0,369 0,369
(0,094) (0,095) (0,094) (0,097) (0,097)
Vék (15-19 let je referencni kategorie)
20-29 let 0,420 0,420 0,420 0,420 0,420
(0,222) (0,224) (0,221) (0,235) (0,241)
3044 let 0,452 0,452 0,452 0,452 0,452
(0,176) (0,177) (0,176) (0,182) (0,185)
45-59 let 0,591 0,591 0,590 0,591 0,590
(0,216) (0,218) (0,216) (0,229) (0,230)
60 a vice let 0,628 0,628 0,628 0,628 0,628
(0,206) (0,207) (0,206) (0,226) (0,230)

Zdroj: CVVM 2001-2005 a InnoVatio 2001-2005.
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