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a skloubeni védecké préace s péci o domac-
nost nez Zeny, které Zziji v tradi¢nim part-
nerském uspofddédni (tradiéni rozdéleni
genderovych roli v domdcnosti).

Po tfech vyse popsanych studiich zalo-
Zenych na kvalitativni analyze rozhovort
néasleduji v knize dvé kapitoly, jejichz meto-
dologické ramce a teoretickd vychodiska
a dopliuji komplexni predstaveni gendero-
vé problematiky ve védé. Hana Tenglerova
prezentuje studii ,Véda jako muzska zélezi-
tost aneb medidlni realita ¢eskych pop-no-
vin” zaméfenou na analyzu medidlniho
sdéleni. Konkrétné se zabyvd medidlnim
obrazem védy a tim, jakym zptisobem jsou
v novinovych ¢lancich (Hospodatské novi-
ny, Mlada fronta Dnes, Lidové noviny a de-
nik Pravo) zobrazovany osoby védcii a véd-
kyn. Autorka ve své studii potvrzuje trend
objevujici se v zahrani¢nich médiich a uka-
zuje, Ze i Ceskd média v pfedkladanych
prezentacich zachycuji védu jako doménu
muzt s prevladajicimi maskulinnimi atri-
buty. Ve své analyze Tenglerovd poukazuje
na cetnost zastoupeni védci a védkyn
v konkrétnich ¢lancich a zdtraziiuje nejen
velmi nizky vyskyt Zen (pouze 16 % z cel-
kového mnozstvi 412 prezentovanych po-
stav ze vzorku), ale i jejich nizsi status, ve
kterém se objevuji. Zeny védkyné jsou nej-
Castéji zastoupeny v rolich informatorek
(66,7 % oproti muziim védctim, 41,6 %) a je-
jich odbornym piispévkiim neni pfipisova-
na stejnd prestiz, jakou maji muzi. V kvali-
tativni ¢asti vénuje autorka pozornost zpii-
sobu, jakym jsou Zeny védkyné v médiich
prezentovany. Tyto prezentace ndsledné
oznacuje za tokenistické s odkazy na gen-
derové stereotypy pfipisované Zendm.

V posledni kapitole ,V pasti déjin: kii-
zovatky feminismu a neoliberalismu v ev-
ropské politice genderové rovnosti ve vé-
dé” nabizi Marcela Linkova exkurz do his-
torického vyvoje evropskych védnich poli-
tik genderové (ne)rovnosti od konce 90. let
do soucasnosti. Skrze koncept zhmottio-
vani sleduje utvafeni této problematiky

v rdmci Evropské komise, poukazuje na
strukturdlni zmény, které jsou ale stale za-
kotveny v neoliberalnim programu, jez ne-
zohledniuje genderovou organizaci spolec-
nosti, a v neposledni fadé se zamysli nad
transformaci téchto programd do naseho
prostiedi. Ceské védni politiky doposud
genderovou rovnost zcela opomdji.

Kniha Nejisté Vyhlidky: Promény védecké
profese z genderové perspektivy predstavuje
velmi zdafilou praci, kterd ¢tenaitim nabi-
zi seznameni s genderovou problematikou
a promitdinim genderového fadu do fun-
govani ¢eského védeckého prostiedi. Pres-
toZze autorky nenabizi feSeni konkrétnich
otdzek, jejich publikace vede k zamysleni
o moznostech a vychodiscich z této soucas-
né situace. Je nutné ocenit odvahu upozor-
nit na téma, které je v akademickém pro-
stfedi stale pfehlizeno. Problematice gen-
derové (ne)rovnosti neni pfisuzovdna ze-
jména z fad muzi téméi zddna pozornost.
Odkryti doposud neviditelnych gendero-
vych bariér ve védé by proto mohlo napo-
moci pfinejmensim rozsifit povédomi
o pro mnoho lidi dodnes neexistujicim roz-
méru védeckého prostiedi. Jednd se o veli-
ce podnétnou Cetbu, kterd by neméla unik-
nout Sirokému publiku.

Nikola Krdlovd

Pavel Zahradka (ed.): Spotiebni kultura:
Historie, teorie a vijzkum
Praha, Academia 2014, 438 s.

Teoretickému a empirickému studiu spo-
tfebni kultury je v domdacim akademickém
prostfedi doposud vénovédna jen okrajova
pozornost. Zejména pokud jde o oblast ba-
dani, kde kon¢i zdjem ekonomt a zadind
potencidlni prostor kritického sociologic-
kého zkoumadni, nenachdzime ucelenéjsi
teorie spotiebni kultury, na nichZ by mohly
systematicky stavét a posilovat socidlni teo-
rie a empiricky vyzkum relevantnich dse-
kovych disciplin, jako nap¥iklad sociologie
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marketingové komunikace, sociologie re-
klamy ¢i sociologie znacky, jejichZ stabil-
néjsi akademické zazemi se teprve hleda.
Zatimco domaci snahy o systematické stu-
dium spotiebni kultury jsou doposud spi-
e rozpacité a vlazné nebo se nachézeji te-
prve ve své projekéni fazi, zahraniéni bada-
telskd préace se témto otdzkdm intenzivnéji
vénuje zhruba od 80. let 20. stoleti. Socidlni
teorie spotiebni kultury zde nachézeji so-
lidni oporu jak v klasickych textech Sim-
mela nebo Veblena, tak napfiklad v mo-
dernich sociologickych studiich Douglaso-
vé a Isherwooda, Bourdieua, Lasche a poz-
déjsi postmoderni kritice Baudrillarda,
Barthese ¢i Featherstonea.

V domdcim akademickém prostiedi
je proto vitanym a povzbuzujicim pfispév-
kem monografie editovana olomouckym
sociologem Pavlem Zahradkou Spotiebni
kultura: Historie, teorie a vijzkum, kterd tema-
ticky i obsahové navazuje na predchozi Za-
hradkou spolueditovany titul New Perspec-
tive on Consumer Culture Theory and Research
(Cambridge Scholars Publishing 2012). Ale
co je podstatné —na témata a problémy spo-
tftebni kultury a konzumenstvi se zde au-
torsky jednotné nahliZi zcela jinak, nez je
tomu v optice, alespori v ¢eském prostiedi
dominujicich, socidlné kritickych pfistupt
Kellera, Librové, Kohdka nebo Bélohrad-
ského, reprezentujicich vesmés skeptické
propojeni spotiebni kultury a trznich me-
chanismii (s. 12). Zatimco podobné hodno-
tové normativni pfistupy zpravidla stavi
spotfebni kulturu do ohniska kritiky v kon-
textu prosazovani a uplatiiovani principt
ekonomiky riistu, podporujici expanzi po-
vrchniho konzumentstvi, akceleraci neza-
douciho étosu hédonismu ¢i atmosféru
bezohledné nenasytnosti, objevuji se pod
vedenim Pavla Zahradky studie odhalujici
alternativni obrazy spotiebni kultury.

Autofi, aniZ by ovSem rezignovali na
Cetné otazky etickych, environmentalnich
a socialnich rizik spotiebni kultury, spise
zaméfuji argumentacni dsili ke zpochyb-
fovani jejiho ,,dionyského” projevu. Odmi-
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taji vidét spotiebni kulturu jako ,temnou
magii”, manipulujici a vlacejici zhypnoti-
zované spotfebitele chaoticky se zmitajici
ve hfe trznich sil, iraciondlné a zivelné tou-
zici po extatickych stimulech designova-
nych marketingem, raciondlné a planované
produkovaném pragmatickymi strategiemi
obchodnich spole¢nosti. K charakteru mo-
nografie pak skute¢né pfispélo, Ze se Pavlu
Zahradkovi podafilo sestavit texty podle
,stejnych not”, v nichZ vystupuje spotieb-
ni kultura ze stinu negativniho podezfeni
rafinované skryté destruktivni sily a od-
kldda stranou ji mnohokrét pfisouzené sig-
num diabolicum, v némz mnozi socidlni kri-
tici hledaji apokalyptické scénafe kolabuji-
cich spole¢nosti blahobytu. Vyraznou se
stdvd tato monografie pravé proto, Ze auto-
i nenahliZeji na spotfebitele jako na objekt
manipulace a produkt nadindividudlni si-
ly raciondlné fungujicitho trzniho tlaku
(s. 317-337). V jejich podani neni spotiebitel
nesvobodnou loutkou hypnotizovanou re-
klamou (s. 211-233, 403-404), pasivni kon-
zument, dominantné podléhajici povrch-
nim materidlnfim motivacim a pohnutkdm,
ale reflektujici aktér, aktivné utvérejici dis-
kurzivni rdmec spotfeby, schopny svobod-
né zakouset a kriticky interpretovat vlastni
zkuSenosti a ty promitat do postojii k okol-
nimu svétu (s. 365-402). Autofi zde ukazu-
ji, jak je takovy spotiebitel schopny piebi-
rat zodpovédnost za svét okolo sebe a sou-
¢asné i tento svét svym kondnim utvafet.
Poslanim monografie je v konstelaci
14 kapitol a 4 tematickych celkti pfedstavit
v mnohocetnych badatelskych perspek-
tivich a argumentac¢nich piistupech vy-
brané problémy studia spotfebni kultury.
V Gvodnim tematickém bloku jsou charak-
terizovany vyvojové faze spotfebni kultury,
historie vyzkumu trhu a okolnosti nastupu
a rozvoje marketingové praxe do soucas-
nosti. V dalsi ¢asti jsou autorské texty za-
méfeny na otdzky symbolického vyznamu
spotfeby jako zdroje specifickych forem so-
cidlniho jednani, konstrukce a rekonstruk-
ce lidské identity a utvareni specifickych
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stratifika¢nich forem. T¥eti, relativné nej-
rozsdhlejsi ¢ast monografie je vénovana
propagaci spottebni kultury, konkrétné vy-
znamu, roli a praktickym téinktm rekla-
my a znacek v systému fungovani integro-
vané marketingové komunikace, ptisobici
na rozhodovaci procesy a spotiebni chova-
ni recipientti. Posledni tematicky celek se
orientuje na kritiku soudobé spotiebni kul-
tury a nabizi i alternativy jejtho budouci-
ho vyvoje. Filozoficko-sociologicka kriti-
ka se zde snaZi byt nezaujata, pozornost
diirazné obraci k samotnému spottebiteli,
jeho autentickym zkuSenostem a subjek-
tivné kritickému prozivani spotieby, jehoz
neustdld reflexe ma byt cestou hledani
a nalezenf takovych strategif jednani, které
nepovedou k odmitdni spotfebniho mode-
lu kultury, ale budou postupné ukotve-
ny v médu udrzitelného Zivotniho stylu.
Ten by mél byt ekologicky ohleduplny, so-
cidlné uvédomély, mordlné vyspély, a pres-
to neasketicky rozvijejici jisty hédonistic-
ky étos, oviem ve zcela jiné podobé, nez
je tomu doposud. Spottebitel by mél do-
spét sebereflexi k tomu, Ze soucasné prak-
tiky , predatorského” hédonismu jsou de-
struktivni a represivni nejen pro okoli, ale
i pro néj samého. Zlstava pak samoziejmé
otazkou, jak moc jsou pfedstavy o reflexiv-
nich schopnostech a moZznostech spotfebi-
telti blizké realité (s. 365-402). Jisté by pak
stdlo za to podrobnéji sledovat dispozi-
ce a podminky uplatiiovani (sebe-)reflexiv-
nich praktik u raznych spottebitelskych
skupin v zdvislosti na jejich socidlni pfi-
slusnosti a souc¢asné identifikovat, jisté exis-
tujici, omezeni a bariéry rozvijeni této spo-
trebitelské schopnosti odhalovani mnohych
sebedestruktivnich (vcetné socidlnich, etic-
kych a environmentalnich) prvka spo-
jenych s hypertrofii vlastniho spotfebniho
chovéani. Alternativnimi cestami udrZitel-
ného zivotniho stylu se zfejmé nevyda
a vydat ani nemuiZe (nebo ani nechce) dob-
rovolné kaZdy spottebitel stejné.

Tim se opét vracime k zakladni otdzce
povahy spotfebni kultury a vlastnich posto-

ji k aktim spotteby. Zcela zdsadni podmin-
kou studia podobnych otézek je totiZ opét
to, jak spottebni kulturu chapat, v ¢em vi-
dét jeji smysl a hlavni projevy. Pavel Za-
hradka proto podstatnou ¢ast tivodni kapi-
toly vénuje pravé zdkladnimu vymezeni
hlavnich ryst spotfebni kultury. Uvodni
vymezeni charakteru spotfebni kultury vy-
tvafi logicky a srozumitelny ramec pro
tGvahy a argumentaci ndsledujicich studif,
v nichZ je koncept spotiebni kultury v raz-
nych kontextech studia dil¢ich problému
podstatné rozvijen a uzite¢né prohlubovan.
Studiemi v8ak pronika, a nevim do jaké mi-
ry zamérné, navysost zasadni rys spotiebni
kultury, jimZ jsou jeji ambivalentni projevy.

Vratme se proto alespor stru¢né k tém
myslenkovym momenttim, které dle mého
soudu inspiruji k detailnéjsimu zkoumani
nékterych ambivalentnich projevil spo-
trebni kultury. Za prvé, jen tézko lze nepfi-
jmout tvrzeni, Ze spotfebni kulturu konsti-
tuuje schopnost aktért pfisuzovat konkrét-
nim spotfebnim hodnotdm nejen uZitnou
hodnotu, ale i symbolické vyznamy, spolu-
urcyjici jak procesy konstruovéni vlastni
identity, modelovani socidlnich roli, tak
i reprezentované Zivotem subkultur nebo
aktivitami socidlnich hnuti. Spotiebni zbo-
7i v podobé zakoupenych komodit je na-
sledné , dekomodifikovano”, aby slouzilo
jako zdroj a néstroj socidlntho a psycholo-
gické rozméru Zivota. Na strané jedné sle-
dujeme materidlni zavislost spotiebiteli na
komoditach doprovazenou stdle rozmér-
néjsi komodifikaci volného ¢asu, na strané
druhé spotiebitelé soubézné vyvijeji ,de-
komodifika¢ni” praxi, dekonstruuji a re-
konstruuji komodity v netrzni logice sym-
bolickych reprezentaci tak, aby jim piiznali
takové socidlni a psychologické vyznamy,
které vtisknou jejich jednani konkrétni
smysl a srozumitelny fad (s. 288-317).

Za druhé, podstatnym vyrazem spo-
tfebni kultury je skutecnost, Ze objekty
spotfeby jsou pfedmétem stéle intenzivnéj-
$itho a globdlné plisobictho komplexu mar-
ketingové komunikace. Integrovana mar-
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ketingova komunikace, podporujici fungo-
vani neosobniho masového trhu zbozi, ov-
Sem nardzi na stale ztetelné&jsi konfrontaci
individualizované spotfeby a nevyzpyta-
telného autonomniho rozhodovéni spotfe-
bitela (s. 211-233). Stietdva se zde mar-
ketingova a obchodni praxe ,emancipacni
politiky”, odstranujici ,jinakosti” globalni
distribuci masové nabidky univerzalnich
produktt s rezimem spotfebitelsky indivi-
dualizované , politiky Zivotnich styla”, vy-
jadfované narativem sebeidentity a tou-
hou byt jiny (s. 392). Bylo by proto zajima-
vé detailnéji sledovat tyto vzdjemné pu-
sobici déje, kdy se systémova ,emancipac-
ni politika” pozvolna, ale jisté pragmaticky
uchyluje k marketingové praxi pfibliZuji-
cf se médu ,politiky Zivota” a kdy se na
strané spotfebiteld strategie , politiky Zivo-
ta” zpétné formuji praxi mainstreamové
»emancipaéni politiky” reklamy. Ukazuje
se, ze individualiza¢ni akcenty , politiky Zi-
vota” sledujici svobodné a nezavislé vyjad-
fovani autentické subjektivity spotfebitelti
zesiluji, jsou stale vice kreativni (s. 354),
méné piedvidatelné a ¢asto nabyvaji aZ bi-
zarnich podob. ,Politika Zivota” se stava
aktivnim generatorem zmén a intenzivnéj-
$tho hledani autentického sebevyjadient,
ziejmeé i v dusledku nezamyslenych efek-
t fungovani marketingové komunikace.
Ta totiZ strategicky, programové a selektiv-
né tematizuje ,cool” motivy origindlnich
vyrazi Zivotnich styld a ty komponuje
do obrazti reklamnich sdéleni, aby nasled-
né transformovala autentické Zivotni sty-
ly v komeréni produkt mainstreamové mo-
dy. Ti, kdo preferuji aktivni ,politiku Zi-
vota”, aktivné reaguji a odmitaji rekla-
mou zmutované ,,cool” motivy Zivota, vul-
garné propojené s komeréni nabidkou zbo-
zi. Potfeby spotiebitelti ,byt sam sebou”
a az romantizujici hledani autentického
Lja” (s. 388) v kontextu emancipaéni poli-
tiky globalniho trhu vedou k opétovnému
hledéni , vlastnich cest” a iniciativnimu vy-
nalézani nezavislého a originalniho sebe-
projevu.
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A nakonec, za tfeti, spotfebni kultura
formuje a potvrzuje to, co P. Gross oznacu-
je svétem prilis mnoha prileZitosti. Jde pii-
tom pravé o piilezitosti spotfebniho typu
a jejich globalni marketingovou propagaci,
generujici atmosféru Zivota neomezenych
moznosti. Svét reklamy intenzivné rozsiiu-
je pole moZnosti spotfebitelskych rozhod-
nuti, ¢imz podporuje pocity svobody a au-
tonomie spotfebiteld. Soucasné ale neome-
zend nabidka poctu alternativ spotiebitele
v kazdé jednotlivé volbé znejistuje a vysta-
vuje subjektivné prozivanym rizikiim spo-
jenym s témito volbami a jejich dtsledky.
Spotfebni volba pfinasi pocit zodpoveéd-
nosti, ktery je propojen se strachem z net-
spéchu, pocitem viny z piipadného $pat-
ného rozhodnuti. Naptiklad B. Schwartz si
v této souvislosti v§im4, jak s rostouci na-
bidkou moznosti rostou i ndklady obétova-
nych piilezitosti a soucasné klesa satisfak-
ce z kazdého jednotlivého rozhodnuti.
Spotfebni kultura se soucasné stava kom-
binaci stfidavé ,sakralizace” a ,banaliza-
ce” jako strategie redukujici kognitivni di-
sonance spotfebitelti, ktefi se nachéze-
ji v situaci permanentnich voleb. Chténé
je sakralizovdno, nechténé banalizovéano.
Ambivalence spotfebni kultury ma v tom-
to kontextu jesté dalsi rozmér (s. 233-254):
TentyZz marketingovy primysl, ktery na
strané jedné generuje v myslich spottebite-
14 nejistotu, rozpaky i zklamani, vsak sou-
bézné vytvafi origindlni mechanismy re-
dukujici negativni efekty svéta ,mnoha
pfilezitosti”. Jednim z téchto klicovych né-
stroji jsou i obchodni znacky, které slouzi
jako orientaéni zachytné body spotiebitelt,
ktefi v nejistém a nepiehledném prostiedi
spotiebniho svéta bohaté nabidky produk-
tt nalézaji potiebné ostrivky diavéry a hi-
erarchii. Otazkou pak ziistava, jak se spo-
tfebitelé budou déle vyrovnavat s tim, ze
jsou odkadzani na neustdlou volbu rostouci
nabidky, a jak zvladnou rizika téchto voleb
a jejich disledki.

Ozvlastnit design obalu knihy napisem
,DON'T BUY THIS BOOK” neni jen dob-
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rym prodejnim trikem, ale v jistém smyslu
i koncentrovanou vypovédi o ponékud bi-
zarnim vyrazu soudobé spotiebni kultury,
kde je pfitazlivost zamériovana s odpudi-
vosti, kde o tom, co je atraktivni a co bandl-
né nudné, rozhoduji nestali, t€kavi a stdle
méné predvidatelni spotfebitelé.

Ondrtej Roubal

Olga Smidova-Matousova: , Rudé prdvo
psalo, Ze nds bylo mdlo...” Restituce
identity a identita restituce v diskursu
Rudého prdva v roce nula

Praha, Sociologické nakladatelstvi (SLON)
2012, 187 s.

Préce Olgy Smidové-Matougové , Rudé prd-
vo psalo, Ze nds bylo mdlo...” Restituce identi-
ty a identita restituce v diskursu Rudého priva
v roce nula piredstavuje v ceské sociologické
produkci origindlni dilo, které mtize svym
zabérem a sdélenim oslovit Sirokou ska-
lu étenéit, ackoliv se na prvni pohled zd4,
Ze se jedna o dilo velmi konkrétni a speci-
fické, dalsi z odbornych dél analyzujicich
promluvu Rudého prava. V Cechach se
analyze diskursu Rudého prava jako nejvy-
znamnéjsiho ideologicky-propagac¢niho ko-
munistického tisku vénovalo vice autord,
nevyraznéji pak Petr Fidelius, a mtize se
zdat, ze dilo O. Smidové-Matou$ové na ty-
to prace svym zamérem volné navazuje.
Skute¢né, obecnym cilem knihy je pfibliZit
formu vypovédi tohoto nechvalné znamé-
ho néstroje ideologie komunistické moci
v Ceskoslovensku, hlavni zdmér viak pfe-
kracuje jazykovou analyzu a kriticky dé&jin-
nou reflexi a propojuje historicky diskurs
s formami soucasného pfemysleni o minu-
losti a nastoluje mnoho otdzek o paméti,
identité a poutu pfitomnosti s minulosti.
To v8e kriticky a daleko od néjakého ¢erno-
bilého kategorizovani.

Zacnéme ale od zacatku. Kniha v prv-
ni fadé cili na ,analyzu diskursu Rudého
prava v roce nula”, tedy v roce 1990 (re-

spektive v listopadu 1989 aZ prosinci 1990)
s ohledem na téma restituci. Vychazi z fe-
noménu, kterého si autorka povsimla bé-
hem svého vyzkumu restituci jako socidl-
niho a ekonomického fenoménu céeskoslo-
venské porevoluéni transformace, a sice
promény promluvy Rudého prava o resti-
tucich. Autorka si povsimla, Ze Rudé pra-
vo v roce nula zcela tiSe a nendpadné pfi-
jalo novou rétoriku transformujici se spo-
le¢nosti a o restitucich hovoii zptisobem
opaénym, neZ by se dalo od jeho (byvalé?)
komunistické orientace ocekavat, tedy bez
zavahdani kvituje nutnosti navraceni majet-
ku a vypofadani se s majetkovymi kiivda-
mi minulosti. Byl to pfitom list do sameto-
vé revoluce povaZovany za hldsnou troubu
komunistické strany a rezimu, jehoZ pro-
gramem byla kolektivizace majetku. Proto
pfitakdni restitucim — a tim padem impli-
citni odmitnuti kolektivizace a zespolecen-
$téni majetku — bezprostfedné po revoluci
prevraci celou komunistickou a kolektivis-
tickou minulost listu na hlavu a stavi cte-
néfe pred otdzku. Tedy pouze nékteré cte-
nafe, protoZe autorka spolu s touto promé-
nou tvafe listu upozorniuje také na ticho
a plynulost, s kterymi se proména restituc-
niho diskursu odehrala. Autorka se proto
ptd, jak mohlo Rudé prévo tak rychle ,oto-
¢it list” a navic pfejit na druhou stranu bez
jakéhokoliv povsimnuti a zavahdni publi-
ka. Proménu diskursu Rudého prava kla-
de do souvislosti s proménou spolecnosti
a uvadi, Ze Rudé pravo plynulou zménou
své vypovédi a rétoriky pouze zrcadli spo-
le¢enskou promeénu, tedy to, jak se s resti-
tucemi a komunistickou minulosti vypofa-
davaly vSechny ,subjekty dfive holdujici
komunistické moci”. Na jedné strané tak
autorka analyzuje pfispévky Rudého pra-
va a zpusob jeho vypotadavani se s restitu-
cemi, na druhé strané ukazuje Rudé pravo
jako exemplarni p¥iklad obecného subjektu
s komunistickou minulosti, ktery se mu-
sel/musi vyrovnat se svou minulosti v no-
vé se transformujici spole¢nosti. Analyzu-
je — tedy podle autor¢inych slov ukazuje
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